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MATCH

Los Indicadores gue ya conoces en‘una.version mejorada

ISCAM Match 'identifica relaciones y oportunidades . entre los
indicadores del mercado'y el desempeio de su negocio, ayudando
a una mejor toma de decisiones del negocio; nos da una.guia clara
de donde deberiamos realizar ajustes y mejoras, para revolucionar
la maquinaria del Mercado Centros de Consumo A NUESTRO .FAVOR.



Primeros pasos

Ingresar a Match CDC en Power Bl

[ Ingresa a tu navegador preferido y busca Power BI, ingresa en la opcién Power BI: visualizacién de datos | Microsoft Power Platform.

2 Enla pdgina de Power Bl da clic en Iniciar sesion.

Empezar gratis

Comprar ahora

=. Microsoft | Power Platform  Power BI Acerca de Power Platform + Productos ~  Precios Partners Recursos v

Power Bl

Descubra informacion (til que se traduzca en resultados

] Conéctese a los datos y visualicelos, e incorpore objetos
visuales sin problemas en las aplicaciones que usa cada dia.

M[ iTiene una cuenta? Iniciar sesion ] I

Probar
Informacion general del producto Casos de uso Investigacion y noticias Precios Interoperabilidad Seguridas @

gratis
———————

3 Ingresar con correo y contrasena proporcionados por ISCAM.

1 Power BI IS:AM .

. .. usuario @iscam.com
Escriba su correo electronico,

comprobaremos si necesita crear una Escribir contrasena

cuenta nueva. Contrasefia
Correo electronico

Enter email He olvidado mi contrasefia

. ) ) Iniciar sesién con otra cuenta
Si continda, acepta que, siusa el correo electronice de su organizacion, s posible que su
organizacion disponga de derechos para acceder y administrar sus datos y su cuenta. Mas

informacién sobre el uso del correo electrdnico de su organizacién Iniciar sesion

Al hacer clic en Enviar, acepta estos términos y condiciones y permite que Power Bl obtenga las
detalles de su usuario y espacio empresarial. Declaracion de privacidad de Microsoft

Bienvenid@ a ISCAM, por favor ingresa tu usuario y
contrasefia para empezar.

Enviar



MenU de Inicio Match CDC

Permite desplazarse a los apartados que contiene Match Centros de Consumo

ISC_—_AM.
Bienvenido a ISCAM Match
Centros de Consumo

Indicadores de totales de ventaos.

Presenta los indicadores generales en — Muestra indicadores de afluencia

Centros de Consumo, asi como datos =l m Resumen = Desempefio «— por marca/sucursal, ticket promedio,

macroecondmicos. asi como la participacion en el
mercado.

Andlisis y desempeno a distintos

segmentos del Centro de Consumoy g| === I @ﬁ Desempefo de Submarcas y
Megrcodo. Y 27  Detalle 7 SUDMarcas = Corporativos en el Centro de Consumo

vs el mercado.

Muestra el Mix del Topl0 de Corporativos. sy E Mix
P P — Corporativos



Aplicar Filtros

Definir niveles de andlisis.

La herramienta de Match CDC cuenta
con diferentes niveles de andlisis
filtros, los cuales podré consultar desde
el botén naranja “Aplicar filtros. ”

Aplicar
Filtros

Es importante que al realizar cualquier
cambio en los filtros demos clic en el
botdbn morado “Aplicar filtros”.

Aplicar filtros

Q Ventas JJ24 e Crec. Ventas JJ24/JJ23 Crec. Ventas JJ24/JJ23
- o $13,7M -0,4 % Tipo Nivel Gpo = Mdo DPP Gpovs Mdo
nicio
Periodo % PIB Inflacion Tipode Remesas IcC Precio Exp  Empleos Desempleo FEREIETE BT 17.3% 123 % 5.0/%
I cambio Peirdleo Formales i
h e Restaurante Super Premium 222 % -22.2:%
Resumen 2024 1.1 45% $198 $36,940 47.0 $76.59 3654 29 ; ;
- Jun'Z4 Jurza Sepd4  AcCUm Jul'Z24 ALD 24 Apria ACUM Sep'24 Jurza REEELENE L T EiE LT o e _29’95%
g 2024 _ _ .
Autorizado +3.0 34 %185 Seleccione entre las diferentes opciones para filtrar los datos
B S - icinacion Mercado JJ24 o
Bimestre Periodo Crecimiento
Afio Actual (Afio Actual) ... ~ Bimestre o MPA
# ]
o Aplicar filtros
L]
SubMarcas : PARR ; RECOV o PR RECOY
rvrereenen RIEMUIL e Ultra Rremium_ ... LoPrEmm L Ut Premium
m : Restaurante : Restaurante
-—
Crec. Ticket Promedio Crec.Universos Namero de Lugares % Mix Division Comida-Cena JJ24
Mix
Corporativos JJ24/)J23 J.J241J23 @ Grupo @ Mercado
Ciudad U. Totales U. Iguales Tipo/Nivel Crec
.
B Mérida = Antro/Disco 0,0 % - =
LS
O Restaurante Premium 0,0% E p
=@
Premium 10,8 % 98% O Bar 0,0 % N
Super Premium 131% 12.1% Premium 0.0% - 24 f;;
Alg:titﬂr Ultra Premium 12,7 % 11,7% B Restaurante 9.0 % - S
Inros c : : @
Total 11,8 % 10,8 % Premium 6,8 % u = = =
= o ] [ @]
[ = =
Cinar Draminm 17 R oL €z = =




Resumen

-

Nos muestra los indicadores generales en Centros de Consumo, asi como datos macroecondmicos. Con la
opcidn de filtrar por las ciudades donde participa el Grupo.

i

Resumen

Ventasy
Crecimiento del
Grupo en el Periodo

Indicadores
macroecondmicos con la
actualizaciéon mas
reciente

PorticiFocién del negocio

en el Mercado (lado —p
iz uierdoz, y en _el
Subnivel (lado derecho)

Ticket Promedio en
Unidades Totales y
Unidades Iguales, asi
como, crecimiento del
Universo en el Periodo.

—

Filtros para seleccionar la Ciudad

Donde participa el Grupo

Ciudad
Resumen | o
1 1 f b o o . . .
I Venta (miles) / Bimestre / JJ' 24 I Referencia que indica el filtro seleccionado
Ventas JJ24 Crec. Ventas JJ241JJ23 Crec. Ventas JJ24/JJ23
O $13,7M o 040 Tipo Nivel Gpo = Mdo DPP Gpo vs Mdo
Periodo % PIB Inflacion |Tipode Remesas ICC Precio Exp Empleos Desempleo . o o E
= Petréleo [ Ly Restaurante Premium 17.3% 123 % E'Uf%
vopa 11 45% $196  $36940 470  $76.59 365.4 29 e 222% i
Jun24 Jurz4 Sep'24  Acum’ Jul'24 Aug'24 Apr24 Acum' Sep'24 Jul'24 Restaurante Ulira Premium 9.0 % 202% =23.3;%
2024
Autorizado  +3.0 34 $18.5 N/D 500 $56.7 610-810 32

Participacion Mercado JJ24

rec

| JJ24/JJ23

Ciudad U. Totales

= Meérida

= Restaurante

Premium 10,8 %
Super Premium 13,1 %
Ultra Premium 127 %
Total 11.8 %

Restaurante

IcKet Fromedio

U. Iguales

9.8 %
12,1 %
1.7 %
10,3 %

v Premium

Participacion Mercado Subnivel JJ24

27 %

S/Desayuno
LERRR L

Premium

: HELCUY
: e itz Premium

Restauranie

% Mix Division Comida-Cena JJ24

Universos Numero de Lugares

JJ24/JJ23 @ Grupo @ Mercado

Tipo/Nivel

= AntrofDisco 0,0 % - =2
o
Premium 0.0 % it =
= Bar 0,0 % — -
(o] ‘_'
Premium 0.0 % - f_ i
L= =
= Restaurante 9,0 %
H w
Fremium 6.8 % u " " e
£ £ £ 5
Super Premium 12,6 % = ks b=
é m m

Restaurante

u

Crecimientos del
negocio vs. Mercado
por Tipo/Nivel de
Centro de Consumo
donde participa el
Grupo.

Mix Division en los
Tipos de Centro de
Consumo vs.
Mercado,
correspondiente al
Grupo.



Desempeno

Se visualizan diferentes indicadores de ventas relacionados directamente al negocio seleccionado.

Filtros para seleccionar la Ciudad y Tipo

=

El reporte contiene 4
subreportes paraun
mejor andlisis al usuario.

Desemperio

Ventas: ayuda a
identificar por marca y
sucursal las ventas, el

—

Desempeno - Ventas

1

Ciudad Tipo

e Ventas Afluencia Ticket Promedio

Participacion ‘

Ciudad de Méxica -~ Restaurante

ST |

Mercado Comparativo )

Se vjsualiza el
mix/crecimiento del
mercado

mix en el negocio y el Ciudad/Tipo/Nivel, para
crecimiento vs MPA. 12410923 Ciudad 2413023 poder comparar con la
Aflue.nc;lo.tld%ntllflco el marca donde participan
crecimiento de la - : — .
comensal por bimestre } Premium  $156,4 M $163,4 M T.7% - Cludad de Mexico Esta informacion se
or sucursal. - 3 Super $58,5 M $60,4 M 3,2 % B Restamanie muestra a unidades
icket Promedio: Muestra Premium totales y unidades
el ticket Ipromedlo por Premium 478 % 473 % 6.9 % iguales.
sucursal y su = Ultra 23,5M 246 M 4,9 %
crecimieXto vs MPA. Premium $23, ads, ! Super Premium 38,2 91 38,6 % 93 %
Participacion: Andlisis de -
cuanto participa el Total $238,4 M $253,4 M 6,3 % Ultra Premium 14,0 % 14,1 % 9.3 %
Grupo seleccionado en Total 8,1 %

la marca y ciudad que
corresponda.

*MPA: Mismo Periodo Anterior

!

Muestra la venta de cada cada marca en los dos
bimestres comparativos (MPA*), ademds de que
te muestra el crecimiento de cada una.

& Da clic aqui para visualizar las sucursales que
se agrupan en cada una de estas marcas.

> Al dar clic aqui se abrird@ una ventana nueva
donde podrds visualizar los Ultimos seis bimestres.

Total

Unidades iguales

Ciudad JU2AIZT

5,7 %




Desempeno. Afluencia

Afluencia por sucursal y marca, ademdas del crecimiento de afluencia en el mercado.

E Desemperio

Informacion de tu
negocio.

Se mostrard nivel
marca asi como los
bimestres de las dos
puntas.

Cada bimestre muestra
la afluencia que se
obtuvo por marca y nivel,
asi como el mix que esta
hace en cada nivel del
CdcC.

En la columna con
encabezado rosa @ se
visualiza el crecimiento
que cada nivel y marca
obtuvo.

Desempeno - Afluencia

Venta ¥ Afluencia

Ticket Promedio

Participacion

Ciudad

Ciudad de Mexico -

Tipo

Restaurante -

—[ TR

Padre JJ23 JJ24

= Premium
= 2205 05%
= 113.... 275% 133.2K 32,2 %
8 8514 21% 91 K 2,2 %
8 288.... 699% 2T16K 65,6 %

A Super 158.... 156,7 K
Premium

= Ulira 27.068 MAK
Premium
Total 5949.... 601,6 K

J AN 4

17,4 %

8,7 %
5,9 %
1,6 %

11,5 %

0,3 %

© Da clic aqui para visualizar las sucursales que
se agrupan en cada una de estas marcas.

Mercado Comparativo

Ciudad

J240LI23

= Ciudad de Meéxico
= Restaurante

Premium

Super Premium

Ulira Premium

Total

5,5 %
3.7 %
5,5 %
4,8 %

Unidades iguales

il

= Ciudad de México

= Restaurante

Premium

> Al dar clic aqui se abrird una ventana nueva

donde podrds Vvisualizar los dltimos

bimestres.

seis

Super Premium
Ulira Premium
Total

Ciudad

J S22

-6,0 %
-9,7 %
-3.6 %

Informacién del Mercado
> Comparativo.

Aqui se visualiza la ciudad

marca del Mercado
Comparativo asi como su
porcentaje de crecimiento
de afluencia.

Esta informacion  se
muestra  a  unidades
totales y unidades iguales.

5,3 %




Desempeno. Ticket Promedio

Ticket promedio por sucursal y nivel.

Desemperio

=

Informacion de tu
negocio.

Se mostrard nivel vy
marca asi como los
bimestres de Ilas dos

puntas. Cada bimestre
muestra el ticket
promedio que se obtuvo
por marca y nivel.

En la columna con
encabezado rosa @ se
visualiza el crecimiento
que cada nivel y marca
obtuvo.

Desempeno - Ticket Promedio

Venta

Afluencia

¢ Ticket Promedio

Participacion

Ciudad

Ciudad de Mexica -

Tipo

Re=taurante S

—

Ultra $842,7
Premium

7 Super $363.3
Premium

< Premium

& $313.4
i $3324
i $552,3
= $187.7
Total $396,2

Centros de consumo

§769,5

$375,6

§328,7
§302,2
§572,9

$417,3

-8,7 %

3,4 %

4,9 %
9,1%
3,7 %

5,3 %

& Da clic aqui para visualizar las sucursales que
se agrupan en cada una de estas marcas.

>~ Al dar clic aqui se abrird una ventana nueva

donde podrds
bimestres.

visualizar los

dltimos seis

Mercado Comparativo

Ciudad

Ciudad de México

= Restaurante

Premium

Super Premium

Ulira Premium
Total

LA

11,4 %
12,0 %
13,8 %
12,0 %

Unidades iguales

Ciudad de México

= Restaurante

Premium

Super Premium

Ulira Premium
Total

JL2AL2S

10.4 %
11,0 %
12.7 %
11,0 %

—

Informacién del Mercado

Comparativo.

Aqui se visualiza la ciudad
y marca del Mercado
Comparativo asi como su
porcentaje de crecimiento
del ticket promedio.

Esta informacion  se
muestra  a unidades
totales y unidades iguales.



Desempeno. Participacién L

Participacién del Centro de consumo por Grupo, Grupo Nivel o Grupo Detalle.

E Desempenfo

Desempeno - Participacion Ciudad Tipo

Ciudad de Meéxico .- Restaurante
Ventas Afluencia Ticket Promedio ¥ Participacion

Podrds seleccionar a

que nivel visualizar la 4—| Participacion Grupo Participacion Grupo Nivel | Participacion Grupo detalle ‘
participacion del

Centro de Consumo.

Participacion Grupo Dif. PF's Vs
Chuda AS23 ON23 DE24 FM24 AM24 124

MPA,
Ciudad de Mexico 3,294 % 3,158 % 3,119 % 3,352 % 3291 % 3,176 % 3,240 % -0,055 %
C/Desayuno 4 587 % 4403 % 4313 % 4. 478 % 4071 % 3937 % 4061 % -0.526 %
SiDesayuno 2481 % 2355 % 2361 % 2. 628 % 2772 % 2662 % 2670 % 0,189 %

}

Visualiza la participacion en cada uno de los Ultimos 6 bimestres, al final de la tabla en Dif PPs* Vs MPA se visualiza la diferencia de
participacion en puntos porcentuales. MPA hace referencia a Mismo Periodo Anterior, es decir mismo bimestre del afio anterior.

*Dif PPs: Diferencial de Puntos Porcentuales



Detalle

Andlisis y desempenio a distintos segmentos del Centro de Consumo y el Mercado

B Detalle

-

oor Marcq, Sucursal y Grupo.

1

Filtros incluidos en el
reporte, estardn
acotados al Tipo,
Nivel, y Unidad de
Negocio donde
participe el Centro de
consumo.

Centro de Consumo

% Mix Periodo Anterior
Periodo Actual:
uestra el % de Mix

del Centro de

consumo a

diferentes niveles por

cada una de las

Marcas del Centro de

Consumo.

Crec Centro de
consumo:
Crecimientos por
Marca a distintos
niveles de andlisis.

Detalle - Marca| . .. S Grupo Cludac oartipa el Centro
) Ciudad de México ~~ de Consumo
I
Tipo Nivel Marca Nivel Analisis UnidadNeg, Divisién Andlisis del reporte a
Restaurante 4 Premium v Todas v Segmento v v gagﬁ r"s/l&recsaag%';] da
= marca o total grupo del
SubNivel Centros de consumo \ Mercado Comparativo centro de consumo

R Marca Segmento 1J23 JJ24 02410023 Crec Mdo
Marca Alta Graduacion 6.0 % 3,1 % -38,6 % 2,7 % 41%
Marca Buffete 1.4 % 48 %
Marca Carbonatada 46 % 52 % 31,7 % 3,6 % 5.6 %
Marca Casual Food 16,6 % 211 % 49 9 % 9,9 % 6,4 %
Marca Cereales 0,0 % 8.4 %
Marca Cerveza 3.1 % 3,9 % 32,9 % 9.0 % 35%
Marca Champagnes 0,0 % 1.5%
Marca Cocteleria 6.5 % 7.2 % 31,8 % 1.9 % 46 %
Marca Cocteles / Ceviches 0.3 % 10% Mercado
Marca Desayuno Otros 0.1 % 9.2 % % Mdo: Muestra el % de
Marca Desayuno-Paquete 0.4% 10,3 % |»Mix del Mercado a
Ve Desayunos 8.4 % 13,2 % distintos segmentos del
Marca  Desconocido 40,5 % 32,0 % 6.4 % 87 % 83% Centro de Consumo.
Marca Ensaladas 33% 31% 12,1 % 27 % 2.7 % Crec Mdo: Crecimientos
Marca Entradas / Pa Picar 5.5 % 8,1 % 5.3 % 8.8 % 6.6 % del Mercado por a
Marca Guarniciones Adicionales 0.1% 0,1 % 77.8 % 0.2 % 1,3 % distintos segmentos.
Marca Huevos 0.1% 0,1 % 60,5 % 0,0 % 13,0 %
Marca Menu Dia 0.1% 0,1 % 47 % 1.2 % 22%
Marca Merchandising 0.0 % 0,0 % 564 % 0,0 % 243 %
Marca No Carbonatada 39 % 3.5 % 5.8 % 9.5 % 9.0 %
Marca Panes y Galletas 0.6 % 13,7 %
Marca Pastas 3.8 % 5,6 % 71,9 % 0,7 % 6,1 %
Marca Platos Fuertes 14 % 18 % 49 1 % 236 % 72 %
Marca Postres 1.7 % 21 % 49 6 % 29 % 5.7 %
Marca L Wi Tl Tt 4 05 N N0l Fo oy 0 [ T B0l




Detalle. Nivel Submarca

Andlisis a distintos niveles del Centro de Consumo y el Mercado por Marcaq, Sucursal y Grupo.

& Detalle

La opcion estd
disponible para los
reportes en Marca y
Sucursal.

Se activa moviendo el

cursor del “mouse”
encima de los
indicadores del
reporte.

s el 9/10/24

SubMarca

= Mo Clasificado

K5 Chatear |

Detall¢

Tipo

Restaurante

-

Marca

Marca
Marca
Marca
Marca
Marca
Marca
Marca
Marca
Marca
Marca

El reporte tiene integrado un andlisis que muestra el top Submarcas mds vendidas en el

<

LU
LU
LU
LU
LU
M
MONT
MONT
MONT
MONT

CARNITAS DE ATUN
PULPO A LA PARRILLA
ARRACHERA MARIMADA _300GH
RIE EYE S00GR

PICANA 300 GRS

VACIO CORTO 300GR

VACIO CORTO PAC

ASADD DE TIRA ( SIN HUESO |
BIFE DE LOMO 450CGH.
CHICHARROH DE RIE EYE
CARPACCIO DE RES

RIE EYE ANEJO GRAMO

QUESD FUNDIDO CON CHISTORRA
MOLLEJAS 4 LAS BRASAS
TIRAMISSU

BIFE DE LOMO CORTO 250 GRS
EMPANADA CLASICA DE CARMNE
HAMBURGUESA DE LA CASA PRIME
FETUCCINI C/CAMARONES

FILETE ANGUS

ATUN FUEGO

PORTER HOUSE GRAMO
TOMAHAWK ENEGRECIDO

BIFE DE SALMOM DEL PACIFICO
TACOS DE PICARNA CON TUETANO
JUBD DE CARNE

DORADO DE CHOCLO

Damas Coa

Bebidas Alcohdlicas

Bebidas No Alcohali. ..

No Clasificado
Otros

\éalor D00
$3.087,9

51524
21386
31295
5126.,4
31214
51118
106,6
506,83
5045
586,1
814
572
5527
$50,1
5406
F4a.8
5462
5430
5424
17
5403
5369
536,83
5365
536,2
5359
5342

L e N

Crec:

34,6 %
438 %
20,0 %
24.0%

9.0 %
528 %
16,6 %

3.0 %
185 %
54,9 %

3000,2 %
334 %
31,7 %
ATT%
443 %

37 %
51,2 %

6.6 %
56,4 %
291 %

5,0 %
26,0 %
149 %
27.0%
15.4 %
442 %

S0 ML

422 %
9,3 %

2,9 %

ne [) Establecer alerta

sucursal

Nivel Analisis

Division

29,4 %
31,5 %
9.1%

0.0%
53,8 %
33,5 %
11,2 %

1,6 %

[ B S s

M B D
b [ S
Ui_\

Grupo

LI

=]

UnidadNeg

Todas

Ciudad
Merida

Mercado y en el Centro de Consumo, contiene las ventas en valor($) y el crecimiento vs el periodo seleccionado

Q&3
» Copilot @ A

periodo con los filtros elegidos, en el



Submarcas. Todos —

Desempeino de Submarcas y Corporativos en el Centro de Consumo y en comparativa con el mercado.

Filtros de selecciétn del

Filtros parq seleccionar la ; 101
ipo nivel de andlisis

Ciudad/ Niveles a analizar

@“ SubMarcas

/4 =y \YW Corporativos B rocios Top 20
ID Grupo \,J Ciudad Tipo DimNiveles.N... |} Marca-Suc Division, Segmento Categoria, SubCategoria Corporativo, Fabricante
Mérida ~ Restaurante - SuperPre.. ~~ |} Todas '  Bebidas Alcohdlicas ~~  Tequilas v Todas v

a

Inicio

| I SubMarcas e I Orden MDO Centro de Consumo Mercado Comparativo Centro de Consumo vs Mercado
[

Resumen SubMarca Categoria Rank Valor % Part CrecMPA Share VS &SR] Crec Diferencial de =~ Share VS Cate
Permite revisar el desempenro S| Mdo o Mdo e vdo R Mdo

rank de Submarcas vy =) No Clasificado No Clasificado 1 $2767K 696%  -12% 1000% | 43  04% 62% 734 % 100.0 %
Corporativos en  distintos APEROL Licor 3 $31.3K 79% -168% | 611% 14  19% 295% 132.6 % 26.4 %
niveles ~de andlisis, = on N oo - i seok sew 0% | mew| 10 22% 7% | 15 5169
H Icor . 2.U%0 M e ] . -0, w0 .0 %o
comparativa con el mercado. |~ HERRADURA REP Tequilas 6 $96K  24% 00% | 865% 24 10% -139% 74.8 % 5.4 %
: DON MELITON Aguardiente 6 $7T.7K  1.9% 00% | 20.7%
El apartado Todos permite Detalle Cuish Mezcal 7 $68K 17%  -377% 437% 109 00% 1736% -68.0 % 0.7 %
desplegar todos los Tlamati Jov Mezcal 8  $55K 14%  00% | 355% 190 0.0% 0.1 % 0.1 %
elementos. ' JOHNNIE WALKER [ R... Whisky 10 $40K  1.0% 00% | 790%. 2  86% 140% 82.0 % 33.7 %
DON MATEO DE LASI... Mezcal 10 $24K  0.6% 0.0 % 156% 208  0.0% 211 % 0.0 %
PAFRVIMRNNNN  CASCAHUIN Tequilas 11 $1.1K  03% 0.0 % 103% 175 00% 56.4% -50.7 % 0.0 %
KNOB CREEK Whisky 12 $1.1K  0.3% 00% | 21.0% 201  0.0% 0.2 % 0.0 %
M REAL MINERO JOV Mezcal 13 $800.0 0.2%  162.3% 52% 159 00% -50.9% 9.6 % 0.2 %
— 7 LEGUAS BCO Tequilas 14 $350.0 0.1% -47.0% 32% 131 00% -321% 82.9 % 0.1%
Mix BACARDI CARTABLAN... Ron 15 $3100 01% -287% 1000% 1  140% 39% 152.5 % 63.9 %
I N CONDESA Ginebra 16 $1750  0.0% 6.1% 100.0% 80 01% 149% -2.6 % 2.2%
Aplicar Botones de seleccién y Participacion de la Diferencial del precio
Filtros para desplegaren  Botones de seleccion submarca dentro de del centro de
tabla de orden en el Rank la categoria que consumo vs el

participa mercado



Mix Corporativos

Mix del Topl0 de Corporativos.

E Mix

— Corporativos

Andlisis del Top 10 de
corporativos del centro
de consumo o del
mercado, pudiendo
cambiar el orden de
acuerdo con los filtros
seleccionados

_Filtros parag seleccionar la
Ciudad/Tipo/Niveles a analizar

el VIiX Corporativos

Ciudad Tipo

Botones de seleccion del
nivel de andlisis

Division, Segmento Categoria, SubCategoria

DimNiveles.N. . Marca-Suc
Todas N

Corporativo, Fabricante
~

Mérida s Restaurante ~~  SuperPre... v~ Todas ~  lodas ~  Todas

CI Botones de seleccién del Top 10
Inicio a visualizar en el mix

| | I [ Fabricantes Mdo j Fabricantes Grupo ‘ Padre u TOP 10 Grupo TOP 10 Gpo-Alta Graduacion TTOP 10 Gpo-Vinos de Mesa

Resumen » TOP 10 Mix Grupo TOP 10 Mix Mercado
Botones de seleccion de los -
g Corporativos a visualizar en Botones de seleccion
el mix para aperturar las

marcas del Grupo en
Top 10 Mix Grupo

Desempefio

Corporativo
| P .
e Corporativo 1

e Corporativo 2 Corporativo

e Corporativo 1

Detalle
e Corporativo 3

'f:; e Corporativo 4 e Corporativo 2

e Corporativo 5 e Corporativo 3
SubMarcas . .
e Corporativo 6 e Corporativo 4

ED e Corporativo 7 @ Corporativo 5

® Corporativo 8 Corporativo 6

Mix .
e Corporativo 9

Corporativo 10

Aplicar
Filtros
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