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1. Bienvenida

Estimado Mayorista,

En constante evoluciéon y considerando su necesidad de
contar con informacion de manera mas oportuna y
estandarizada, ISCAM pone a su disposicion una nueva
manera de consultar su Herramienta de manera mensual.

ISCAM
MTI

Esta nueva manera de consultar el MTI dentro del sistema
ISCAM, le permitira a usted y a su equipo realizar consultas
puntuales del desempefio de su negocio y de sus socios
comerciales dentro de una misma aplicacion de manera
mensual, asi como verificar el desempefio de los distintos
mercados como Abarrotes, Bebidas Alcohodlicas y Confiteria.

Adicionalmente podra ir al modo de presentaciones manera muy
simple en la misma aplicacion.

De esta manera, Consejeros Comerciales y el Sistema
ISCAM, damos otro paso en el cumplimiento de sus
necesidades y expectativas.

Atentamente

Socios Ejecutivos
ISCAM
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2.1. Requerimientos Minimos del Sistema

PlataformaWindows

Procesador de 32 bits (x86) o 64 bits (x64) a 1 gigahercio
(GHz)0 mas.

Memoria RAMde 2 Gigabytes (GB) minimo.

Espacio en Disco duro de 2.5 a4 Gigabyte (por cada
aplicacion).

Sistema Operativo Windows XP(Profesional Edition Unicamente),
Windows Vista y Windows 7 (homeedition o superior) Windows
8 (cualquier edicion).

MS Office Cualquier edicion (Professional enadelante)

Plataforma Mac

Procesador Intel, Corei3 o Corei5
Memoria RAM de 4 Gigabytes instalados
Espacio en Disco duro de 80 Gigabytes instalados

Paramaquina virtual Vbox, Parallels oequivalente que - ' :
incluya:
Sisterna Operativo Windows XP (Profesional Edition &
Unicamente), Windows Vista y Windows 7 (home edition o
superior) Windows 8(cualquier edicion).

OO RSO i D MME T,

MS Office Cualquier edicion (Professional en
adelante).

& Todas las versiones de Office deben tener instalado
Microsoft Office Excel y Microsoft Office Access.

OICICIGIOION
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@ scavPp) Descarga

Recibira un mail por parte del equipo ISCAM, de donde podran descargar la
informacion por medio de WeTranfer con algunas recomendaciones basicas

Buenos dias Mayorista,
Anexo al presente la liga de descarga de su Entregable Mensual

https://iscam-my.link.we.transfer.g4eq41461gwlg

Para el correcto funcionamiento y empleo de la aplicacion ISCAM, es necesario realizar lo siguiente:

1. Ver el peso del archivo y verificar que se descargue completo
2. Guardar la carpeta en su equipo en la ubicacién de su preferencia
3. Descomprimir la carpeta y guardarla nuevamente en su equipo, una vez realizado este paso, puede borrar la carpeta con extension .zip

Es muy importante que la carpeta descomprimida, junto con la totalidad de los archivos contenidos en ella, se ubique en un solo lugar y no tener otro archivo ajeno.

El tiempo de descarga, estard sujeto a diversos factores, entre los principales, el ancho de banda de su conexién a Internet y limitaciones por parte del
administrador.

Soporte Técnico

Inicio

Listos cuando ti lo estés

Inventrios ISCAM CM Dicts 2105 (3
v s ®

Iniciar la descarga é @ ‘

Vinos y Centros de Papeleria Abarrotes Confiteria OTC’s
Licores Consumo
VINnos y Lentros de rapelena ADAITOIES wornera uIus
Licores Consumo
J #Quieres abrir o guardar Inventarios ISCAM CM Dic18 2109FIBI94.zip (958 MB) desde download.wetransfer.com? Abrir Guardsr | v | Cancelar

Guarde el archivo y espere hasta que se complete el 100% de la descarga. Descomprima el
archivo extrayéndolo y guardandolo en la carpeta que elija.

Verifigue que la carpeta contenga:

IRCAM Wm_ para_el

(B MTIMensual ISCAM CM Mesfia Cliente

Recuerde bajar el nivel de Seguridad de
A Macros de Excel, acuda a su departamento

de sistemas para que lo oriente.

@ICIGICION


https://wa.me/5215522456696
https://twitter.com/iscam_mx
https://www.linkedin.com/company/consejeros-comerciales/?originalSubdomain=mx
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.iscam.app&hl=es
https://www.facebook.com/ISCAM-197192267743110/?ref=br_rs
https://www.instagram.com/iscam_mx/?hl=es-la
https://iscam-my.sharepoint.com/:u:/p/elizabeth_gomez/EVt_ubEWIhROlmD80FlQg-cB29u7-xmMcMsSJsNHNo_2pw?e=wO91Oe

L Lo 2.3. Nivel de Seguridad de Macros

Version Office 2003

Cambiar la configuracion de seguridad de lasmacros

La configuracion de seguridad de macros determina qué grado de permisividad debe tener Excel para
permitir la ejecucion de macros en su equipo. Hay cuatro niveles de seguridad: Muy alto, Alto, Medio
y Bajo. Los niveles se controlan desde el cuadro de didlogo Seguridad (menu Herramientas, comando
Opciones, ficha Seguridad, boton Seguridad de macros), como se muestra en la siguiente ilustracion.

Seguridad @@
Nivel de sequridad | Editores de confianza

O myy ako. Sélo se podran ejecutar las macros que estén instaladas en
ubicaciones de confianza, Las demés macros firmadas y sin firmar se
deshabilitaran,

® :él:o. Sélo se ejecutaran las macros firmadas que pfdcéde'h de fuentes |

ide conflanza. Las macros sin firmar se deshabiltan automaticamente.

O Medio. Pusde elegir ejecutar o no macros que probablemente no son
SEQUras,

O gajo (no recomendado). No ofrece proteccion contra macros inseguras.
Utilice este valor sélo si dispone de un antivirus en su equipo o si ha
comprobado que todos los documentos que abre son sequros.

[ Aceptar ] [ Cancelar ]

Cuéndo utilizar los niveles Bajo y Medio de seguridad demacros

Debe utilizar el nivel Bajo de su lista de configuraciones cuando vengan de ISCAM o Consejeros Comerciales
para poder utilizar las herramientas, nuestros archivos son plenamente confiables y monitoreados
constantemente para evitar cualquier riesgo de virus.

El siguiente nivel de seguridad de macros es Medio. Eneste nivel, cada vez que abra un libro de trabajo que
contenga macros, Excel mostrara un cuadro de didlogo preguntandole si desea habilitar las macros. Tiene las

siguientes opciones:

“Caiwritingmicrosoft|ExcelvBAIO|ExchangeRates, xls” contiens macros.

Algunas macros pueden contener virus, Generalments &5 mas seguro
deshabiltarlas, pero silas macros son de confianza v las deshabilita, puede
perder funcionalidad.

} Deshabiltar macros _] | Habilkar macras I | Mas inFarmacion |

http://office.microsoft.com/es-mx/excel-help/elegir-el-nivel-de-seguridad-de-macros-adecuado-HA001118990.aspx

@PO®E),
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2.3. Nivel de Seguridad de Macros

Version Office 2007
Cambiar |la configuracion de seguridad de macros

La configuracion de seguridad de macros se puede cambiar en el Centro de
confianza a menos que un administrador del sistema de la organizacion haya
cambiado la configuracion predeterminada para impedir que se modifique la
configuracion.

1. Enla ficha Programador, en el grupo Codigo, haga clic en Seguridad de macros.

Sugerencia Si la ficha Programador no se muestra, haga clic en el boton de
Microsoft Office, ("2 haga clic en Opciones de Excel y, a continuacion, en la
categoria Mas frecuentes de Opciones principales para trabajar con Excel, haga
clic en Mostrar ficha Programador en la cinta de opciones.

2. En la categoria Configuracion de macros, en Configuracion de macros, haga clic
en la opcion que desee.

Nota Cualquier cambio que realice en la categoria Configuracion de macros en
Excel, solo se aplica a Excel y no afecta alos demas programas de Microsoft Office.
Sugerencia Ademas, puede obtener acceso al Centro de confianza en el cuadro
de dialogo Opciones de Excel.

Haga clic en el botén de Microsoft Office ! Ea y, a continuacion, haga clic en
Opciones de Excel. En la categoria Centro de confianza, haga clic en
Configuracion del Centro de confianza y, a continuacion, en la categoria
Configuracion de macros.

http://office.microsoft.com/es-mx/excel-help/cambiar-la-configuracion-de-seguridad-de-macros-en-excel-HP010096919.aspx
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L Lo 2.3. Nivel de Seguridad de Macros

Version Office 2010

Cambiar la configuracion de seguridad de lasmacros

La configuracion de seguridad de macros se puede cambiar en el Centro de confianza a menos que un administrador
del sistema de la organizacién haya cambiado la configuracion predeterminada para impedir que se modifique la

configuracion. o
ﬁ = =] Grabar macro

. JORT . . Us f i lati
1. Enla ficha Programador, en el grupo Codigo, haga clic en Seguridad demacros. | visual wacros 5] san seferencias relativas

Basic 1\ Seguridad de macros

Codigo

Nota Sila ficha Programador no esté disponible, siga este procedimientopara mostrarla:

1. Hagaclic en la pestafa Archivo, elija Opcionesy, a continuacién, haga clic en la categoria
Personalizar cintade opciones.

2. Enlalista Fchas principales, active la casilla de verificacion Programador y hagaclic en Aceptar.

3. Hagaclic en cualquier otra pestafia para volver alarchivo.

2. Enla categoria Configuracion de macros, en Configuracion de macros, haga clic en la opcion que desee.
Para obtener informacién detallada acerca de esta configuracion, vea la seccién Configuracién de seguridad
de macrosy sus efectos, incluida antes en estearticulo.

Nota Cualquier cambio que realice en la categoria Configuracion de macros en Excel, solo se aplica a Excel
y no afecta alos demas programas de MicrosoftOffice.

Sugerencia También puede obtener acceso al Centro de confianza en el cuadro de didlogoOpciones.

1. Hagaclic en la pestafia Archivo, después en Opcionesy, a continuacion, en la categoriaCentro de confianza.
2. Hagaclic en Configuracion del centro de confianzay después en la categoria Configuracién demacros.

Ver mis opciones y mi configuracion en el
Centro de confianza

Opxiones de Word R

‘\‘? Ayude a mantener los documentos sequros y ¢f equipo protegido.

Proteccion de 1a privacidad

El Centro de confianza esel lugar en el que usted
puede encontrar la configuracion de seguridad y
privacidad de programas de Microsoft Office. Dado
gue la aparienciade la cinta de opciones esla
misma en todos programas de Office, los pasos
para buscar el Centro de confianza son también los
mismos.

Seguridad y mis informacién
Obtenga mis informacion sobee 13 PINAGIAT y 5eQUAdad en Office.com

Informitica de conlaanza de Micosoft

Centro de confianza de Microsoft Word

E1Centro de confianza contiene 1y Configuracién Ge seguridag
¥ peivacicad, E31a configuracion garantiza i seounidad del Configuracin del Centro de confianz...
£quIno. Le recomendsmos que no ks cambie

[ Aceptae | [ cConcetar ‘

1. Enun programa de Office, hagaclic en lapestafia
Archivo.

2. Hagaclic en Opciones.

3. Hagaclic en Centro de confianzay, después,en
Configuracion del Centro de confianza.

http://office.microsoft.com/es-mx/excel-help/ver-mis-opciones-y-mi-configuracion-en-el-centro-de-confianza-
HA010354326.aspx?CTT=5&0rigin=HP010342232
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3.1. Comenzando a utilizar el MTI

Abrir el directorio que aparece, ahi encontrara 1 archivo y carpetas, debe abrir el
Excel o terminacion .xIs

| . Gui
&) | ISCAM
Modulo Total @_:l rATIMensual ISCARM Ch Mesffo Cliente

Integrado

3.2 Menu del Médulo Total Integrado:

. ISCAM I ‘

( Resumen A Debera acercar el
} : i
|
|

@ Divisiones puntero del
Regiones mouse y dar CI'C

Modulo Total Integrado acadauno de los

Participacion

NoE

@ Corporativos [ Fabricantes ISCAM® elementOS del
Categorias | Subcategorias Abril 21 menu para que |O
=« [l lleve al analisis
Marcas / Submarcas ‘ 2044PASA07 AK| que desee
@ Tendencias ‘ : Q
OpISCAM ‘
\_ J Versién 3.4.11.0
f D

Cuando encuentre el simbolo de Revision de Negocio ISCAM

DE N EG__ C IG en el presente Tutorial, le indica que con éste andlisis puede
‘ revisar susindicadores con algun proveedor enparticular.
\_

J
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BT 3 5 \Vend Inicial MT!

Menu Inicial del Médulo 2 Dinamico:

. ISCAM

Resumen

@ Divisiones

Regiones

Participacion

Categorias / Subcategorias

Marcas / Submarcas

© Tendencias

@ Corporativos / Fabricantes ‘
OplSCAM ‘

Modulo Total Integrado

A Jid

ISCAM®
Abril 21

x K‘

2044PASA07 —

©

Versién 3.4.11.0

N

MK
AK

®|

cual se llevara algunos minutos.

Acerca de Modulo Total Integrado ISCARM®E,
Informacion Técnica

Aplicacian
Modulo Total Integrado ISCAMB 3236
Cornpilacian de la Data Enelt

Sisterna
Microgoft Windows 7 Professional 5.1.7601
Sisterna Operativo: B4 bits
Serice Pack: 1.0
Murnero de Procesadores: 4
Yelocidad del Procesador 2.3 GHz
hWernoria RAk: 7.87 GB
Office: Microsoft Office Proof (Basque) 2010
YWersion: 14.0.4763.1000

Soporte Técnico

. Teléfone de atencidn al cliente
L@ 01800 40 ISCAM
; y 01 800 40 (47226)

Email atencidn al cliente

S0 nrt[et[et:nicn(%gnnseljnernscumerciales.cum
Soportetecnico@iscarn.com

El botén autoajusta la pantalla a la resolucion del equipo.

El botdn reduce la pantalla a través del nivel de zoom de Excel.

=58

Términos y Condiciones

ISCAME Consejeros Comerciales® 2010,
Consejeros Comerciales S A de GV

g5 Una empresa mexicana fundada en el 2007,
Derechos Reservados,

Los siguientes Términos y Condiciones se rigen y son
interpretados bajo las leyes aplicables en los Estados
Unidos Mexicanas, por lo que el usuario hace una
renuncia expresa a cualguier otra jurisdiccidn que en
razdn de su domicilio le pudiera llegar a corresponder.
Modulo Total Integrado ISCAM y cualguier Aplicacidn
secundaria que sustente su funcionamienta ¥ gque sea
distribuida por Consejeros Comerciales 3.4 de G,
son obra autoral de la empresa, y son modificables y se
les da mantenimiento dnicamente a través de su
personal desde sus oficinas. Las Aplicaciones
secundatias pueden tener sus propios términos y
condiciones gue son de uso especifico.

Cuando usted accesa, hojea o bien utiliza Modulo Total
Integrado ISCAM usted acepta, sin limitacidn o
calificacidn, los términos y condiciones abajo sefialados
y cualesquier términos y condiciones adicionales
sefialados en cualguier Aplicacidn Secundaria. Si usted
no esta de acuerdo con estos Términos y Condiciones,
por favor no haga uso de Modulo Total Integrado ISCAM.
Modulo Total Intearado ISCAM ha sido disefiado

B

Laherramienta
de ISCAMMTI
detectay se
ajustaala
resolucion dela
pantalla del
equipo.

Al presionar el botdn de ayuda, la herramienta de MTI detecta las caracteristicas técnicas de su equipo paralo

Enesta pantalla, la
herramienta de
ISCAM MTI,
detectara la
informacion técnica
del sistema con elfin
de ayudarle a
resolver algun
problema que se
presente, los
Téerminosy
Condiciones de uso
de la aplicacion, asi
como la informacion
de contacto.
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L Lo 3.3. Filtros de Seleccion
ﬁ Boton deEngrane:

v

@scam

( Resumen

@ Divisiones

Regiones

( Participacion

Categorias [ Subcategorias

( Marcas / Submarcas

© Tendencias

@ Corporativos / Fabricantes ‘

OpISCAM

Modulo Total Integrado

ISCAM®
Abril 21

MAYORISTA
2U44PASAU/

Al presionar el
botén de engrane,
éste desplegara el
Tablero de Seleccion
ISCAMMTI, el cual
esun menu de

Versién 3.4.11.0

J combos para hacer
- las diferentes

ﬂ combinaciones de

j los reportes.

AR

(]

TSSO

— Seleccién de Dimensiones ISCAM

Mercado

Canal / Subcanal

Mayorista

| MERCADO|

‘ Mayoreo Total

‘ CODIGO DEL CLIENTE

Tips!

" Seleccione un valor para cada Dimension antes

de Continuar

Aceptar

Mercado

Elegir el tipo de mercado quese
quiere analizar.

Canal / Subcanal | Mayoreo Total

Mayoreo Puro

Autoservicios Propios del Mayoreo
Cash & Carry

Puntos de VYenta Mayoristas

IE

Enestefiltro seelige el Canal o
SubCanal de interés.

Mayorista |Codigo de Cliente Ll

En este filtro se elige el codigo
de cliente, se pueden elegir al
codigo padre o codigohijos.
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IS 3 3 Filtros de Seleccion /. Nuevos Controles

Panel de control
ISCAM

Panel de Acciones
Mapa de
regionesISCAM

Adelantar

&
~§b REGICHES GEOGRAFICAS ISCAM a
Campeche
X -
1 Medida Valor § Miles ‘
‘ Region Macional ‘
m Lempeche
Chiapas Corp ! Fab Fabricante ‘
~ Dasaca
2 Owintsnag Bon
e i Ishoscs
> \(ﬂf o Top 5 Corp / Fab
" o
o Detalle Submarca ‘
k J Top 5 Detalle

Modo Presentacion:
Pantalla Normal

Modo Prescntacion:
Pantalla Campleta

Filtros Lacales
Disponibles para el
Reporte Actual (Afecta
solo a este Reporte)

Expande / Contrae las Opciones
del Modo Presenlacion

Panel de Acciones

)
Medida 1

Perlodo
Region
Analisis

Top

| Analisis

Hace una captura de pantalla
en la presentacién que se esta
trabajando

Muestra Mas Opciones del
Mado Presentacién

Actualiza los Datos

A

del Repoile

Muestra las Filtros
Globalee Dieponibles
{Afectan a todos los
Reportes)

Oculta el Panel

Resumende
ayuda del panel
de control ISCAM
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B 3 3 Fitros de Seleccion

Losfiltros de Seleccion, son la parte inicial de cada hoja de andlisis, éstos filtros tienen dos principales

objetivos:

1. Elegir algunos elementos de interés, de un gran nimero de datos para realizar un andlisis de manerasimple.
2. Elresultado de losfiltros que se elijan, modificaran los titulos y la informacion arrojada en el formato.

El nimero de filtros puede variar dependiendo de la hoja de analisis seleccionada.

Mayoreo Total MERCADONacional ~ ‘g
Desempefio en Valor de Divisiones Mayorista Cddigoﬂde iente
< - MPAIMismo Periodo Anterior ] =
Presentacion ~~
Mercado Valor $ Millones
rentdl| EhivEemes De: % Crec Rank | %Crec | %Crec % : Tamaiio . 7 E’
AX:IWS (+/-) Z.; Puﬂ (+/-) MPA sin Zf’r,,c,'[" Parficipaci D";:::vs Acorde al Opo'r:\umdud D

Mercado ‘ ABARROTES L] Division | Total ‘:] Andlisis Divisiones |
- - . . Y Hercado | Todas -
Eneste filtro seelige el mercado de Enestefiltro seelige la division o | E
interés: Abarrotes, Bebidas Alcohdlicas, segmento de interés. Sepuede elegir Corp. { Fab. | Todas j

Dulces o Tabagqueria (solo podré elegir “Total" o unaen particular, Reic -
i 3 gion | Nacional -

entre los mercados en que participe) dependiendo del mercado que sehaya
elegido en el filtro anterior. Periodo Mes |
- : : - - Hedid:
Filtro: Categoria | [Fitro: Region I ecita Valor |
Categoria I Total () z] Orden Mayorista |
: = = Region | Nacional(_ =
- - Top 5
Enestefiltro seelige la categoriade - - -
interés. Sepuede elegir "Total" o una Enestefiltro seelige laregion de
en particular, dependiendo de la interés. Sepuede elegir "Nacional” o
division o segmento que sehaya unaen particular, dependiendo de las
elegido en el filtro anterior. regiones en la que tenga presencia.
Filtro: Fabricante | [ Filtro: Andlisis | [ Filtro: Periodo |
Fabricante \ Total 3 Analisis | Marcas ] e=Periodo | Mes |

Enestefiltro seelige el fabricante de
interés. Sepuede elegir "Total" o uno
en particular para hacer unarevision de
negocio.

Filtro: Top |

=]

Top | 10

Enestefiltro seelige el nimero de
categorias, fabricantes, marcas o
submarcas de interés. Estetop sepuede
seleccionar5, 10, 15, 20 o Todo.

Enestefiltro seelige el nivel de detalle
que sequiere consultar, esta disponible
para el andlisis a Marcas Submarcas.

|Filtro: Medida |

Medida | valor [~]

Enestefiltro seelige lamedidade
andlisis, ésta puede ser valor o volumen.

Enestefiltro seelige el periodo de
analisis, éste puede ser: Mes, Rolling
Year (Afio Movil) o Year to Date (Enero
alafechade corte)

| Filtro: Ordenacion |

Ordenacion | Mercado Z]

Enestefiltro seelige la ordenacion de
la variable a analizar (categoria,
fabricante, marca o submarca)sobrela
importanciaquetiene en el mercado
(detectar oportunidades) o sobre su
negocio (revision de negocio)

Q Sitiene algunadudacon los términos e indicadores, por favor consulte la seccionde Glosario

@ICIGICION
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- IEY 3 /1 Resumen

Como su nombre lo indica, este analisis muestra un panorama general de resultados. Con el
objetivo de introducir al usuario en los resultados generales que podra profundizar en los
analisis posteriores.

Regiones ISCAM.

Loscolores rojo indican caiday el color
negro representacrecimiento.
Anilisis Divisiones ‘
Div. ! Cat. | Todas j
Comp. Fab. [ Todas |
Orden del andlisis, éste puede ser
respecto al mercado o almayorista Perindo Mes
A .
Hedida Valor
Orden Mayorizta
Top 5
Mayoreo Total ABARROTES - Regiones
I Desempefio en Valor de Divisiones Mayotjsta ISCAIM’
Mes Abril 21
Nacional Rl - Pacifico RIl - Noreste Rl - Bajio RIV - Cenfro RV - V. de México RVI - Sureste
Mercado Mercado Mercado Mercado Mercado Mercado Mercadd
Rank Divisiones
% Crec 7;::/'_&; % Crec %(::/r-e)c % Crec %(::/r:e)c % Crec 7}33‘: % Crec 7;33‘: % Crec %(f/r:c % Crec 7;::;_&;
GRIMPA | pa || G/IMPA L pa || (/OIMPAT pa || G/IMPA L pa || C/IMPA | pa || C/IMPAL pa || C/OIMPAL pa
1 [pvision +105 14 +9.1 00 +38 +1.6 +54.7 3.4 79 +57.0 +53 +140.7 2k
2 |bwisioN +0.9 +45 +10.6|  +15.4 -85 +0.7 +31.4 +10 +7.8 +28.9 +59 +147.6 +4
3 |pivIsION 290 57 357 -15.6 27.4 -13.2 +38.9 9.8 20 +420 +13 +251.2 +1P
4 [pvisioN +253|  +242 +26.5|  +282 +232 42411 +148[  +267 +33.5 +36.6|  +133 +987  +29
5 |pbwisioN +10.9 +2.3 7.4 +7.1 +5.4 5.1 7.6 1.9 +4.4 +79.0 +43 +285.3 +5

Q Sitiene algunadudaconlos términos e indicadores, por favor consulte la seccion de Glosario

OICICIGIOION
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BT 2 5 Anlisis de Divisiones

Panel de Acciones

Andlisis del Mayorista respecto a sus
absolutos, crecimientos y participaciones
de la division dentro del mercado de
consulta

crecimientos y participaciones de la division

-
Andlisis del mercado respecto a sus 9
Analisis Divisiones |
dentro del mercado de consulta, muestra el
nuevo campo de crecimiento del mercado sin
- Mercado ‘ Todas j
| considerar LAS VENTAS DE. MAYORISTA
- 1 Corp. ! Fab. ‘ Todas j
%de Participacién del Mayorista respecto
ala Division de Andlisis y Ia Begidn__Macional -
ganancia/pérdida en puntos porcentuales
L ) Periodo Mes |
. \ Hedida Valor |
OPORTUNIDAD
Siusted le diera a las Divisiones el mismo DOrden Mayorista |
peso quetiene en el mercado...tendria
unamayor oportunidad de crecimiento Top L |
con esefabricante. ——
Si el indicador se muestra en rojo, tiene
una fortaleza con el fabricante y puede
lograr mejores acuerdos.
\_ J
Dcultar
Mayofeo Total ABARROTES - Nacjonal
Desempefio en Vplor de Divisiones Mayorista I%CAM
Mes Abril 21 v
v A 4 MPA: Mismo Periodo Anterior
Mercado Valor $ Millones
Rank [ Divisiones De: valors | 2 | zpart, || Rank | %Cree | %Crec | o, 7 pitppsvs | 1OM90 o orunidad
mitiones | /) | pivisién (+/:) ] MPAsin | (i | ParficiPact e ) [JAcorde al Mes
MPA MPA [Mayorista on Mercado
1 [DWvISION MERCADO $531.9| +10.5| 7327 1 1.4 190 61.29 48% 5 $4450 -$86.8
2 |pwisioN MERCADO $86.4 +09| 1154| 2 +45 +4.6|  17.69 27% -0.1 $127.7 $41.3
3 |DIVISION MERCADO $49.6 290 68| 3 57 49| 1159 2.4% $83.7 $34.1
4 |pwviSION MERCADO $39.3| +253 544| 5 +242 +24.1 4.49 5.0% . $31.8 $7.5
5 |DvISION MERCADO $19.7|  +109 274| 4 +2.3 +2.1 5.39 2.0% +0.2 $38.7 $19.0
Subtotal 4 J
Otros
$7270|  +6.0| 100.0% Y] | 100.0% +02|  $727.0|
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|
L Ll 3.6. Andlisis de Participacion de Mercado Il

(Gréficas gue muestran la participacion de mercado del Mayorista en N
mercado Nacional, asicomo en las Regiones donde participa.
Esteindicador esta disponible para revisarlo en los siguientes cortes: Div. # Cat. | Todas j
£ . Corp. { Fab
= DIVISION (Una en particular) P | Todas B
= CATEGORA (Total o unaen particular) Periodo |
= FABRICANTE (Total o un Fabricante en particular) Mes
= Periodo: Bimestre, Rolling Year y Year to Date Medid |
= Medida: Valor o Volumen edida Valor
Enunarevision de negocio con un proveedor en particular es de mucha
@yuda esteandlisis. )
Qcultar
Mayoreo Total MERCADO .
' R _ ISCAM
Participacion Valor de Todas Mayorista
' 25.0
20.0
C
0
O
E 15.0
9O
2 10.0
B
5.0 - P P — o— o— o——9o——0—0o—0—0
0.0 Abr20 May20 Jun20 Jul20 Ago20 Sep20 Oct20 Nov20 Dic20 Ene21 Feb21 Mar21 Abr21
—e—Nacional 3.8 3.8 4.0 3.9 4.0 4.0 3.9 3.8 3.6 3.7 3.7 3.9 4.0
Region | 19.3 19.0 21.2 20.5 21.5 213 214 20.2 18.4 19.6 19.0 20.8 19.9
Region Il 15.0 14.9 154 15.1 154 14.9 14.6 14.0 13.8 13.9 14.1 143 14.9
—&—Region Il 0.4 0.4 0.5 0.4 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.6
—A—Region V 1.2 1.1 1.4 1.5 1.4 1.5 1.5 1.5 1.5 1.4 1.5 1.7 1.8
=4&—Regién VI 0.1 0.1 0.1 0.1 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2
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XY 2 7 Anlisis Eabricantes

Andlisis del Mayorista respecto a susabsolutos, crecimientos y

participaciones con los fabricantes dentro del mercado deconsulta | m Ll’

Andlisis del mercado respecto a suscrecimientos y participaciones del
Fabricante dentro del mercado de consulta, muestrael crecimiento
del mercado sin considerar LAS VENTAS DE. MAYORISTA

Analisis Corporativos

% de Participacion del Mayoristarespecto al Fabricantey la
ganancia/pérdida en puntos porcentuales Corp. ! Fab. } Todas

Regidn ‘ Nacion:

P,

|

Div.iCat. | Todas -
K

-

|

|

|

(a ™ .
OPORTUNIDAD Periodo Mes
Siusted le diera al Fabricante el mismo peso quetiene en el .

. . - Hedida Valor

mercado... tendria unamayor oportunidad de crecimiento con ese
fabricante. Orden ]
Siel indicador semuestra en rojo, tiene unafortaleza con el Mayorista
fabricante y puede lograr mejoresacuerdos.

\. W, TI:IFI g

Ordenacion por importanciade cadauno de los
fabricantes, éste puede ser respecto al mercado (detectar
oportunidades) o respecto al mayorista (importanciapara
el negocio) Negro mantuvo su posicion, rojo bajo en el | Ocultar
ranking y verde gano posiciones en el ranking i

Mayoreo Total ABARROTES - Nacional

chclllpcﬁu e vhaoTrue ol porativos Mayo ista ISCAM
i Mes Abril 21
\!’ jor
Mercado Y ente ercado alo one
Rank Corporativos Valor $ % Crec % Crec | %Crec | % Part. % Dif. PPS vs Tamaiio Oportunidad
Millones (+/-) |Corporat (+/-) MPA sin | Corporal| Participac ;V\PA corde al & Mes
MPA ivo MPA M2044 i ion Mercado

1 |Corporativos $66.2 +28.1 9.1% +5.9 +5.1 4.3% +0.7 $61.4 -$4.

2 | Corporativos $52.3 +60.6 7.2% +45.8 +62.2 1104.7%| +101.7 $0.2 -$52,
3 |Corporativos $34.0 +50.9 4.7% +39.4 +36.6 20.6% +1.6 $6.6 -$27 ¢

4 |Corporativos $33.1| +1623 4.6% +81.5 +75.9 9.4% +2.9 $14.1 -$19,

5 |Corporativos $30.4 +31.5 4.2% +16.7 +14.8 13.1% +1.5 $9.3 -$21.
Eubfq tal $216.1 +51.6 29.7% +16.5 +13.8 9.5% +0.1 $91.6 -$124p
fr hN_S5109 60 703% -18 -17 3.2% +0.0 $635.4 $12446

‘ol sraro)

g Sitiene algunadudacon los términos e indicadores, por favor consulte la seccionde Glosario
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L sl 3.8. Andlisis de Categorias

Andlisis del Mayorista respecto a susabsolutos, crecimientos y

Panel de Acciones

participaciones con los fabricantes dentro del mercado de consulta |
%(de Participacion del Mayorista respecto ala Categoriay la g‘
ganancia/pérdidaen puntos porcentuales
Andlisis del mercado respecto a suscrecimientos y participaciones de Anilisi :
las Categorias dentro del mercado de consulta, muestrael nalsis Catenorias |
crecimiento del mercado sin considerar LAS VENTAS DE. MAYORISTA. .
Division | Todas j
s \ Corp.tFab. | Todas -
OPORTUNIDAD J
Siusted le dleragla Categoria el mismo peso quetlgn_e en el Region | Naclonal j
mercado... tendria unamayor oportunidad de crecimiento con esa
C-ate-gor_|a. . Periodo Mes |
Siel indicador semuestra en rojo, tiene unafortaleza conla
Categoria. .
 aleg / Hedida Valor |
Orden Mayuorista |
Ordenacion por importanciade cadaunade las categorias, éste
puede ser respecto al mercado (detectar oportunidades) o Top 5
respecto al mayorista (importancia para el negocio) Negro ]
mantuvo su posicion, rojo bajo en el ranking y verde gano
posiciones en el ranking
(cultar
I Maloreo Total ABARROTES - Nacional
I Desempefio en Valor de Categorias Mayorifta ISCAM
e Mes Abril 21
A\ v v MPA: Mismo PeYiodo Anterior
Rank Categorias Valor § % Crec | %Part. | Rank % Crec %Cref: % Part o DIF. PPS Tamaiio Oportunidad
Millones (+/-) |Categori (+/-) MPA sin |Categorifl Parficipac vs MPA Acorde al Mes
MPA a MPA M2044 a ion Mercado
1 | |Categoria $47.6 +45.3 6.5% 8 +11.9 +9.3 2.9% 9.1% +2.1 $20.9 -$26.7
2 ||Categoria $423( +183 58%f 15 +28.0 +29.6 1.8% 13.1% -1 $12.9 -$29.3
3 ||Categoria $421| +57.7 58%f 57 +23.0 +1.3 0.5% 493%| +109 $3.4 -$38.7
4 ||cCategoria $34.8| +1419 48%f 10 +77.0 +72.5 2.2% 89%| +2.4 $15.7 $19.1
5 ||categoria $30.8| +22.1 42%) 5 +17.4 +17.1 3.29 53%|  +02 $23.3 $7.5
Subtc tal $197.6| +46.5| 27.2% +26.5 +24.5(  10.5° 104%|  +0.1 $76.2 -$121.3
$529.4 40|  72.8% 2.2 2.1 89.5 33% +09 $650.7 $1212
$7270]  +6.0| 100.0% ' +02|  $727.0|

e Sitiene algunadudacon los términos e indicadores, por favor consulte la secciénde Glosario
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=W 3 9. Andlisis de Marcas 7 Submarcas

Anadlisis del Mayorista respecto a susabsolutos, crecimientos y
participaciones con las Marcas 6 Submarcas dentro del mercado de

Panel de Acciones

%de Participacion del Mayorista respecto ala Marca 6 Submarcay la g‘
ganancia/pérdida en puntos porcentuales ‘
Andlisis del mercado respecto a suscrecimientos y participaciones de
las Marcas 6 Submarcas dentro del mercado de consulta, muestra el Anilisis Marcas |
crecimiento del mercado sin considerar LASVENTAS DEL MAYORISTA.
Div.iCat. | Toda ~|
, \ Corp. ¢ Fab. | Toda ~|
OPORTUNIDAD
Siusted le diera ala Marca 6 Submarcael mismo peso que tiene en Regidn | Nacignal j
el mercado... tendria una mayor oportunidad de crecimiento con
esa Categoria. Periodo Mes |
Siel indicador se muestra en rojo, tiene unafortaleza conla
Marca 6 Submarca J Hedida Valor |
) ) : I Orden Mayorista |
Ordenacion por importanciade cadaunade las Marcas 6
Submarcas, éste puede ser respecto al mercado (detectar Top 5 J
| oportunidades) o respecto al mayorista (importancia parael —
negocio) Negro mantuvo su posicion, rojo bajo en elranking y
verde gano posiciones en el ranking
Informacién de la Marca 6 Submarcay la Categoria ala que
pertenece. Ocultgr
Mayoreo Tofal ABARROTESS - Nacional
I Desempefio en Valor de Marcas Mayorista ISCGAM
. W A 4 'A: Mismo¥eriodo Anterior
Mes Abril 21
N MPAMI i rior
Mercado ente ercado alo one
Rank Marcas De: valors | 2 € | o pan, || Ran| #Crec | ZCrec |y % pirees |79 o ortunidad
Millones (+/2) Marca (+/2) MPA sin Marca Participac vs MPA corde al Mes
MPA MPA M2044 ion ercado
1 arca COMESTIBLES . Sueros $33.1| +1624 4.6 3 +81.6 +76.0 1.9% 9.4% +2.9 $14.1 -$1 9.CJ
2 arca COMESTIBLES . Cafe | $25.7 +49.8 &5 2 +14.0 +12.4 2.6% 5.5% +1.3 $18.5 -$7.1
3 arca COMESTIBLES . Agua E $19.3 +18.6 2.7 114 +18.1 +17.4 0.2% 54.8% +0.3 $1.4 -$17.9
4 arca COMESTIBLES . Cafe | $17.9 +56.1 2.5 +56.1 -$17.9
5 arca COMESTIBLES . Jugos/| $15.0 +44.1 2.1 29 +12.7 +9.4 0.7% 12.4% +2.7 $4.8 -$10.2
Subtofal $111.0| +634| 153 +317 +285 53 114%|  +0.1 $38.9 -$72
Ofros $615.9 -0.4 84.7 -1.5 -1.6 94.7 4.5% +0.0 $688.1 $72.

e Sitiene alguna dudacon los términos e indicadores, por favor consulte la seccionde Glosario
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IS 3 10 Tendencias

f
El filtro de Andlisis nos permite elegir el nivel de detalle que queremos visualizar,
por ejemplo: El analisis a MERCADO, s6lo nos permitira ver la informacién a
TOTAL CATEGORIA y TOTAL FABRICANTE

Enesta seccion usted podra analizar en los siguientes cortes:

+  MERCADO

+ DIVISION

+ CATEGORIA

*  FABRICANTE

+ MARCA

. SUBMARCA v
Enlos cortes que serefieren a MERCADOY DIVISION se podra ver lainformacién a TOTAL Analisis ‘ Mercado |
CATEGORIA Y TOTAL FABRICANTEy a CATEGORIA, se podréa ver las tendencias hastael nivel de
Total Fabricantes. Div.{Cat. | Todas -

Enlos cortes de FABRICANTE, MARCA YSUBMARCA, podra elegir a cualquier FABRICANTE con
el fin de analizar sucomportamiento en eltiempo. Corp. { Fab. | Todas j

Hca. ! SHea. | Todas
Usted podra hacer un analisis de tendencias de:

e Valor/ Volumen Region | Nacional
* Indice de crecimiento en Valor o Volumen
» Precio Estadistico de acuerdo al MERCADO, donde: Medida Valor
»> Abarrotes: Precio al Kilo, Litro o Pieza
» Dulces: Precio Display Indicador Ahsoluto
> Bebidas Alcohdlicas: Precio botella de 750 ml.
» Tabaqueria: Precio al Kilo, Litro o Pieza
Esta seccion le puede ayudar a verificar a partir de tendencias:
» Tendenciaen Valor o Volumen de sunegocio contra el Mercado, Division, Categoria,
Fabricante, Marca o Submarca.
* Indice de crecimiento de su negocio respecto al crecimiento del Mercado, Division,
Categoria, Fabricante, Marca o Submarca. Ocultar
* Precios promedio en el que seesta moviendo sunegocio respecto al precio promedio
del Mercado, Division, Categoria, Fabricante, Marcao Submarca.
Mayoreo Total ABARROTES
I Tendencias Mayorista Anélisis Mercado Todas ISCAM
ot Valor $(000)
Mercado  —8—Cliente T $1.800.0000
- $1,350,000.0
-~ $900,000.0
o- —e ® M o —® e d —e 1 ‘_'/.\.
-~ $450,000.0
T T T T T T T T T T T T $0.0
Abr20 May20 Jun20 Jul20 Ago20 Sep20 Oct20 Nov20 Dic20 Ene21 Feb21 Mar21 Abr21
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Y 311 OPISCAM

Enesta parte del andlisis serevisan las ventas en absoluto de los productos en el
mercado/region de interés, laimportancia quetienen y el precio promedio en que se
desplazanlos productos

Panel de Acciones

%ode Participacion del Mayorista respecto al Producto en el mercado/ region que sehaya
elegido.

Diferenciaentre laimportanciaquetiene el producto en el mercado/region elegidoy la
participacion quetiene el producto en el negocio delmayorista.

- N Analisis Produc o
OPORTUNIDAD
Resultade la multiplicacion de la columnade %O0Pvs. Mercado por las ventas del Cat Protucto Detalle
Mayorista en Total Categoria*. Positivo nos indicaque de acuerdo a laimportanciaque el
productotiene en el mercado, existe un rango para crecer las ventas del mismo, ya que Com. ! Fah. | Todas j

existe un mercado quelo solicita. Negativo nosindica que de acuerdo a laimportancia en

\el.mercado del producto. sesobrestimaen el negocio actual del Mayorista,

( )
Resumen ejecutivo del nimero de productos que hacen el 80% o mas del negocio en valor Perinda Mes ‘

6 volumen en el mercado, con el fin de verificar siel mayorista esta trabajando con los
productos mésimportantes y de mayor desplazamiento.

Enlos Skusmanejados por el mayorista nosindicael total de productos con los que se
trabajay los Skusno prioritarios nosinvita a hacer unarevision de nuestro catalogo con el
fin de hacer més eficiente el capital de trabajo invertido en el inventario.

L |

Regidn | Regiarn

Medida Valor ‘

. J
Estaseccion se muestraa los productos Enesta seccion veremos las ventas de los
que participan en el andlisis 80/20 yque productos en absolutos, la participacion
tienen oportunidad atraves del quetienen en sunegocio y el precio _
algoritmo OPISCAM. promedio. — =
. Mayoreo Total ABARROTES - Regién |
' OPISCAM en Valor de Categoria Mayorista
Mes Abril 21 v v
v Mercado | %Cliente | o % .
Producto vs or Oportunidad
Valor % Part | Precio $ Valor VACUBNICSERY \oicado | Mercado Mes

$1,039,771.4] 10.11%| $23.84f $10,269,172.0] 22.55%| $24.10 10.13% 12.43%| $1,278,358.4
$16,405.11 0.16%| $26.46] $3.598,138.5] 7.90%| $28.26 0.46% 7.74%|  $795,827.1
$2,157,770.5| 4.74%| $22.46 0.00%| 4.74%|  $487,088.2

Categoria + Subcategoria + SUBMARCA (Tamano + Gramaje) A
Categoria + Subcategoria + SUBMARCA (Tamano + Gramaje) A
Categoria + Subcategoria + SUBMARCA (Tamano + Gramaje) A

Categoria + Subcategoria + SUBMARCA (Tamafio + Gramaje) A $1,570,918.5] 3.45%| $23.11 0.00% 3.45%| $354,614.1
Categoria + Subcategoria + SUBMARCA (Tamaio + Gramaje) A $918,657.5| 8.93%| $29.11 $5,196,977.50 11.41%| $28.82 17.68% 2.48%| $254,491.5
Categoria + Subcategoria + SUBMARCA (Tamaiio + Gramaje) A $297,248.9] 2.89%| $16.94] $2,067,011.8] 4.54%| $16.48 14.38% 1.65%|  $169,351.7
Categoria + Subcategoria + SUBMARCA (Tamaio + Gramaje) A $176,588.3| 1.72%| $29.71 $1,279.544.8| 2.81%| $28.67, 13.80% 1.09% $112,252.0]

$256,410.6| 2.49%| $15.77) $1.419,649.1] 3.12%| $15.28 18.06%| 0.62%| $64,056.5
$315,083.6] 3.06%| $33.38] $1.467,1358] 3.22%| $34.02 21.48% 0.16%| $16,102.9

Categoria + Subcategoria + SUBMARCA (Tamaio + Gramaje) A
Categoria + Subcategoria + SUBMARCA (Tamano + Gramaje) A

Categoria + Subcategoria + SUBMARCA (Tamaio + Gramaje) A $428,861.1| 4.17%| $32.84] $1,599,255.5] 3.51%| $32.00 26.82% -0.66%| -$67,850.3
Categoria + Subcategoria + SUBMARCA (Tamaio + Gramaje) A $1,217,832.0] 11.84%| $32.78] $2,635,016.3] 5.78%| $31.63 46.22% -6.06%| -$623,011.9
Categoria + Subcategoria + SUBMARCA (Tamaio + Gramaje) A $3,905,440.3| 37.98%| $22.30] $3,905440.3|] 8.57%| $22.30 100.00%| -29.41%| -$3,023,838.8
Todas al 80% de Regidn | '$8,572,299.0 83.37% $37,166,028.0 81.59%

Todas Aceites Comestibles $10,282,176.0 100% $45,549,404.0 100%

Todas Skus Todas Regién | al 80% venta 12

Idem Skus Regién | 80% en Cliente 10 83.37% 73.41%

% Cobertura del 80% en No. de SKU’s 83.3%

Diferencia de Skus con oportunidad 2

Skus manejados por el Mayorista 28

Skus no prioritarios 18

®® @,
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BT 1 1 Glosario de Indicadores

Agrupaciones del mercado, desarrolladas por ISCAM, para conjuntar distintos segmentos
Division de productos que participan tanto en la Industria como en el Canal Mayoreo y que pueden
0 no existir dada la complejidad de las unidades de negocio.
Abarrotes
M d Dulces
ercado Bebidas Alcohdlicas
Tabaqueria
Valor: Suma total de Venta en dinero (incluye impuestos) Expresado en Mills.
(0p) valor $ (Mils) /| Volumen: Suma total de Volumen (botellas o piezas) desplazado por el Canal.
N Volumen Cjs.| -Abarrotes: Cajas de 100 Kg./ Lts/Pzas (Papely Tabaqueria: Cajas de 10,000 piezas)
Z ISCAM ('000) - Dulces: Una Caja con 24 Displays (bolsas, tiras, vitroleros, etc...).
O . - Bebidas Alcoholicas: Caja de 9lts. (12 botellas de 750ml)
>~ Mayorista
(L) % Crec Variacion porcentual respecto al mismo periodo de tiempo del afio anterior (Bimestre,
> (+/-)MPA Rolling Year, Year to Date)
~ 0
)] D/iovliasaigh Importancia de la Division dentro del total delMayorista
% Crec Variacion porcentual respecto al mismo periodo de tiempo del afio anterior (Bimestre,
(+/-)MPA Rolling Year, Year to Date)
Mercado
0,
D/;Jvlise}gh Importancia de la Division dentro del total delMercado
... | Medida del tamafio relativo (%) de las ventas del Mayorista en la Divisién, contra las ventas
% Participacion L
totales de la Division
Mayorista vs Mercado . oo L
Dif. PPSvs | Ganancia o pérdida expresada en puntos porcentuales (PPS) sobre el % departicipacion
MPA del Mayorista contra el Mismo Periodo Anterior (MPA)
Reqit Grupo de Estados de la Republica Mexicana definidos por ISCAM para representarun
egion mercado. En este campo también se muestra el mercadoNacional.
Mercado/Division/Categoria Nivel de detalle en el que se puede mostrar lainformacién
Valor: Suma total de Venta en dinero (incluye impuestos) Expresado en Mills.
Valor $ (Mlls) /| Volumen: Suma total de Volumen (botellas o piezas) desplazado por el Canal.
Volumen Cjs.| - Abarrotes: Cajas de 100 Kg./ Lts/Pzas (Papel y Tabaqueria: Cajas de 10,000 piezas)
ISCAM ('000) - Dulces: Una Caja con 24 Displays (bolsas, tiras, vitroleros, etc...).
N - Bebidas Alcoholicas: Caja de 9lts. (12 botellas de 750ml)
Mayorista L . . . o . .
LU vort % Crec Variacion porcentual respecto al mismo periodo de tiempo del afio anterior (Bimestre,
% (+-)MPA Rolling Year, Year to Date)
— %Part. Importancia de la Regién dentro del total del Mayorista (depende del nivel de detalle que se
O Region seleccione)
nd % Crec Variacion porcentual respecto al mismo periodo de tiempo del afio anterior (Bimestre,
(+/-)MPA Rolling Year, Year to Date)
Mercado : = i
% Part. Importancia de la Region dentro del total del Mercado (depende del nivel de detalle que se
Region seleccione)
% Medida del tamafio relativo (%) de las ventas del Mayorista en la Region, contra las ventas
Participacion | totales de la Region.
Mayorista vs Mercado . L - L,
Dif. PPSvs | Ganancia o pérdida expresada en puntos porcentuales (PPS) sobre el % departicipacion
MPA del Mayorista contra el Mismo Periodo Anterior (MPA)
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BT 1 1 Glosario de Indicadores

FABRICANTES / CATEGORIA / MARCA / SUBMARCA

RANK

Numero en el que se encuentra un Fabricante y que depende de las ventas totales del
Fabricante respecto al total de ventas del Mayorista (depende del nivel de detalle que se
seleccione)

Fabricantes

Fabricante, distribuidor, importador de determinado portafolio demarcas

Una categoria se compone de un conjunto de productos que tienen atributos,

Categorias e - o .
caracteristicas, usos y beneficios similares entresi
Marca: Nombre o término que identifica a los productos de consumo y ayuda a
diferenciarlos en el mercado e industria, cuando pertenecen a un mismo o distinto,
Marcas/Submarcas

fabricante o proveedor. Submarca: Término que identifica, a partir de alguna caracteristica
especifica, a un producto dentro unamarca.

Mercado/Division/Categoria

Nivel de detalle en el que se puede mostrar lainformacion

Valor $ (Mlls) /
Volumen Cjs.

Valor: Suma total de Venta en dinero (incluye impuestos) Expresado en Mills.
Volumen: Suma total de Volumen (botellas o piezas) desplazado por el Canal.
- Abarrotes: Cajas de 100 Kg./ Lts/Pzas (Papel y Tabaqueria: Cajas de 10,000 piezas)

ISCAM ('000) - Dulces: Una Caja con 24 Displays (bolsas, tiras, vitroleros, etc...).
- Bebidas Alcohdlicas: Caja de 9lts. (12 botellas de 750ml)
Mayorista L . . . ~ . .
% Crec Variacién porcentual respecto al mismo periodo de tiempo del afio anterior (Bimestre,
(+/-)MPA Rolling Year, Year to Date)
% Part. Importancia del Fabricante dentro del total del Mayorista (depende del nivel de detalle que
Fabricantes | se seleccione)
Numero en el que se encuentra un Fabricante y que depende de las ventas totales del
RANK . . .
Fabricante respecto al total mercado (depende del nivel de detalle que se seleccione)
% Crec Variacion porcentual respecto al mismo periodo de tiempo del afio anterior (Bimestre,
(+/-)MPA Rolling Year, Year to Date)
Mercado . . i
% Part. Importancia del Fabricante dentro del total del mercado (depende del nivel de detalle que se

Fabricantes

seleccione)

Mayorista vs Mercado

% Participacion

Medida del tamafio relativo (%) de las ventas del Mayorista del Fabricante, contra las
ventas totales del Fabricante

Valor $ (Mlls)

Dif. PPSvs | Ganancia o pérdida expresada en puntos porcentuales (PPS) sobre el % de participacion
MPA del Mayorista contra el Mismo Periodo Anterior (MPA)
TamafioAcorde | Resulta de Multiplicar el % Part. Fabricantes por el total de ventas del Mayorista ya seaen
al Mercado | valor o volumen

Oportunidad
Bimestre

Resulta de restar el Tamafio Acorde al Mercado menos Valor o Volumen Absoluto del
Mayorista en el Fabricante seleccionado
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4.1. Glosario de Indicadores

OPISCAM

PrOdUCto

Valor /
Volumen
Cjs.ISCAM
Mayorista
Precio $
Valor /
Volumen
Cjs.ISCAM
Mercado
Precio $

% Mayorista vs. Mdo

%
OP vs. Mercado

Oportunidad Bimestre

Categoria: Una categoria se compone de un conjunto de productos que tienen atributos,
caracteristicas, usos y beneficios similares entre si

Producto: Término que identifica las distintas presentaciones en las que se puede encontrar un
producto en el mercado (unidad minima de venta).

Valor: Sumatotal de Venta en dinero (incluye impuestos) Expresado en Mills.
Volumen: Suma total de Volumen (botellas o piezas) desplazado por elCanal.
- Abarrotes: Cajas de 100 Kg./ Lts/Pzas (Papel y Tabaqueria: Cajas de 10,000 piezas)
- Dulces: Una Caja con 24 Displays (bolsas, tiras, vitroleros, etc...).
- Bebidas Alcohélicas: Caja de 9lts. (12 botellas de 750ml)

Importancia del Producto dentro del total de ventas del Mayorista en la Categoria/ Fabricante /
Regién de consulta

Precio Promedio de los productosen el Mayorista

Valor: Sumatotal de Venta en dinero (incluye impuestos) Expresado en Mills.
Volumen: Suma total de Volumen (botellas o piezas) desplazado por elCanal.
- Abarrotes: Cajas de 100 Kg./ Lts/Pzas (Papel y Tabaqueria: Cajas de 10,000 piezas)
- Dulces: Una Caja con 24 Displays (bolsas, tiras, vitroleros, etc...).
- Bebidas Alcohdlicas: Caja de 9lts. (12 botellas de 750ml)

Importancia del Producto dentro del total de ventas del Mercado en la Categoria/ Fabricante /
Regién de consulta

Precio Promedio de los productosen el Mercado

Medida del tamafio relativo (%) de las ventas del Mayorista del Producto, contra las ventas
totales del Producto en el Fabricante o Region de consulta

Resulta de la multiplicacion de % de Oportunidad vs. Mercado y la facturacion del mayorista en
Total Categoria / Fabricante/Region

Positivo nos indica que de acuerdo a la importancia que el producto tiene en el mercado, existe
un rango para crecer la facturacion del mismo ya que existe un mercado que lo solicita. Negativo
nos indica que de acuerdo a la importancia del mercado del producto, se sobrestima en el
negocio actual del mayorista.

@ICIGICION
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Dudas y Soporte Técnico

CHAT!

Contactanos al (55) 2245 6696

¢ Tienes dudas o problemas al abrir o manipular
tu entregable?

Usa el chat de Whatsapp de Soporte Técnico
ISCAM.
Este es un servicio gue te atendera de una forma
rapida y sencilla.

OICICIGIOION
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4.2. Terminos y Condiciones

ISCAM® Consejeros

Comerciales® 2010.

Consejeros Comerciales S.A. de
C.V.

€s una empresa mexicana fundada
en el 2001, Derechos Reservados.

Los siguientes Términos y Condiciones se rigen y son interpretados bajo las leyes aplicables
en los Estados Unidos Mexicanos, por lo que el usuario hace una renuncia expresa a
cualquier otra jurisdiccion que en razon de su domicilio le pudiera llegar a corresponder.
Modulo Total Integrado ISCAM y cualquier Aplicacién secundaria que sustente su
funcionamiento y que sea distribuida por Consejeros Comerciales S.A. de C.V., son obra
autoral de la empresa, y son modificables y se les da mantenimiento Unicamente a través
de su personal desde sus oficinas. Las Aplicaciones secundarias pueden tener sus propios
términos y condiciones que son de uso especifico.

Cuando usted accesar, hojea o bien utiliza Modulo Total Integrado ISCAM usted acepta, sin
limitacion o calificacion, los términos y condiciones abajo sefialados y cualesquier
términos y condiciones adicionales sefialados en cualquier Aplicacion Secundaria. Si usted
no esta de acuerdo con estos Términos y Condiciones, por favor no haga uso de Modulo
Total IntegradolSCAM.

Modulo Total Integrado ISCAM ha sido disefiado Unicamente para su uso personal y
empresarial. El disefio, seleccion, codigo fuente, arreglo y disposicién de los elementos
gue constituyen y soportan la aplicacion, es tutoria de Consejeros Comerciales, quien le
otorga un derecho limitado no exclusivo y no transmisible para entrar, exhibir y usar la
Aplicacion. De acuerdo a lo anterior, usted no puede crear obras derivadas del programa
de computo, tampoco puede distribuir, intercambiar, modificar, vender o transmitir total o
parcialmente cualquier parte de esta aplicacion o intentar descompilar la ingenieria
inversa de la misma asi como de ninguno de los elementos anteriormente mencionados.
Cualquier uso no autorizado del contenido puede violar, sin limitacién, las leyes de
derechos de autor, leyes marcarias y demas leyes relativas. Usted puede leer y descargar
el contenido de la aplicacion para su propio uso personal y empresarial, a condicién que
no sea removida o alterada ninguna leyenda de derechos de autor o cualquier otro aviso
gue manifieste la titularidad estipulados en el contenido o en cualesquier copias de la
aplicacion.

La marca ISCAM® y el logotipo ISCAM®, son marcas registradas propiedad de Consejeros
Comerciales. SA. de C.V.
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TUTORIAL

ISCAM
MTI

ISCAM’

))) Consejeros Comerciales S.A. de C.V.
San Jerénimo Chicahualco, Metepec,
Estado de México.
(722) 216 0868, 134 0511/12
www.iscam.com

LamarcalSCAM®Yy Distribucion ISCAM® son marcas registradas
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