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BIENVENIDA

Estimado Usuario,

En un mundo de negocios dinamico, se requiere tomar decisiones basadas en el analisis profundo de la informacién del mercado
y su entorno, que permita implementar estrategias y tacticas para aprovechar las oportunidades del mercado.

En Consejeros Comerciales conscientes de la importancia de la informacion, hemos innovado nuestra herramienta de andlisis del
mercado ISCAM, desarrollando El Modulo 2 Dindmico, que le permitird realizar un andlisis con mayor nivel de detalle en forma
dindmica, profunda, sencilla, amigable y en menor tiempo.

ISCAM
Modulo I

De esta manera en Consejeros Comerciales, ISCAM, damos un paso mas para satisfacer y cumplir con las expectativas de nuestros
clientes.

Le invitamos a revisar con calma este tutorial y a disfrutar su rapidez y dinamismo al navegar en el Modulo 2 Dinamico
Atentamente

Socios Ejecutivos
ISCAM

‘ ISCAM




Descarga de la Herramienta

Los entregables les llegara por medio de un e-mail, con una liga de descarga

De: CONTACTO ISCAM

Enviado el: miércoles, 21 de septiembre de 2022 03:12 p. m.
Para:. USUARIOS AUTORIZADOS

Asunto: ENTREGABLES ISCAM PERIODO XXXXX
Buenas tardes,

Anexo al presente la liga de descargo de  ENTREGABLES ISCAM XXXX

Enlace de descarga
https://we.tl/t-xjO7vWcdig

Guarde el archivo y espere hasta que se complete el 100%de la descarga.
Descomprima el archivo extrayéndolo y guardandolo en la carpeta que elija.

Verifique que la campeta contenga:

Listos cuando tu lo

estés - Mad?2 Din [SCAM Divisidn MES_MTJD IMDUSTRLA,
Tus transferencios caducardnen 11
meses
Entregables ISCAM ' Nunca elimine los archivos con la extension .iscam ya que sonnhecesarios para
‘ ® el funcionamiento de las aplicaciones del Modulo 2ISCAM.

i

ook de la carpeta .zip
I irnreq




Nivel de Seguridad de Macros

Con las recientes actualizaciones de Office, Microsoft por seguridad pudiera bloquear archivos que incluyan macros.
La configuracidon de seguridad de macros se puede cambiar en el Centro de confianza:

. ~ - - - | tazd @ Ayude a mantener los documentos seguros y el equipo protegido.
1. En Excel haga clic en la pestana Archivo, elija Opciones y, a e

continuacidn, haga clic en la categoria CENTROS DE CONFIANZAY | e
nuevamente en CONFIGURACION CENTROS DE CONFIANZA i

Idioma
Centro de confianza de Microsoft Excel

Accesibilidad
El Centro de confianza cantiene la configuracién de
Avanzadas ’
] seguridad y privacidad. Esta configuracién garantiza la — -
. sequridad del quipo. Le recamendamos que no la Configuracién del Centro de confianza...
Personalizar cinta de opciones o
cambie.

Barra de herramientas de acceso rapido

Complementos

Centra de confianza

2. Configurar Active X, Macros

: Configuracién de ActiveX para todas las aplicaciones de Office
Centro de confianza

D Deshabilitar todos los controles sin notificacion

. . D Preguntar antes de habilitar controles no seguros para inicializacidn (UFI) con restricciones
Editores de confianza adicionales y controles seguros para inicializacién (SFI) con restricciones minimas

v

. . . ~' Preguntar antes de habilitar todos los controles con restricciones minimas
Ubicaciones de confianza ®

Habilitar todos los controles sin restricciones y sin preguntar (no recomendado; se pueden
ejecutar controles potencialmente peligrosos)

Documentos de confianza
B Modo seguro (ayuda a limitar el acceso de control a su equipo)
Catalogos de complementos de confiarjza

CDr‘ﬂplEFﬂEﬂtDs Configuracién de macros

CI:Ir'IﬁgLIrECiIfIH dE .n.CtIUEX ' Deshabilitar las macros de VBA sin notificacion

) Deshabilitar macros de VBA con notificacién

. 2 ' Deshabilitar las macros de VEA excepto las firmadas digitalmente
Configuracién de macros

® Habilitar todas las macros de VBA (no recomendadao; se puede gjecutar un cédigo
potencialmente peligrosa)

Vista protegida

» -] 'jabilitar macros de Bxcel 4,0 cuando las macros de VBA estan habilitadasl

Configuracién de la macro del programador

B3 Confiar en el acceso al modelo de objetos de proyectos de VBA

3. Cierra el programa y NUEVAMENTE abre Modulo 2

ISCAM




Nivel de Seguridad de Macros

3.- Configuraciéon Ubicacionesde Confianza

En Excel haga clic en |la pestafia Archivo, elija Opciones y, a continuacidon, haga clic en la categoria CENTROS DE CONFIANZA y
nuevamente en CONFIGURACION CENTROS DE CONFIANZA

Centro de confianza ? X

‘ Fditares de confianza

bicaciones de conffanza a) Acceder en el botén AGREGAR NUEVA UBICACION

| Ubicaciones de confianza

Advertencias: Todas estas ubicaciones se tratan como fuefites de confianza para abrir archives, Si H H H
Documentos de confianza cambia o agrega una ubicacién, compruebe que la nuevglubicacidn sea segura, b) Dar CIIC en Examlnar y buscar Ia rUta donde Se guardo el arChIVO ISCAM
Catélogos de complementos de confianza Ruta IDescripcién IFecha de modificacién ¥

Ubicaciones de usuario

Complementos

S\Usershwiridiana.dominguez\Do 05/12/2022 12:02 p. m.
Configuracién de ActiveX Ch\Users\wiridiana.dominguez\Ap  Ubicacidn predeterrfinada de Ex... . - . . . 2
Conff on d C\Program Files\Microsoft Office  Ubicacién predeterrflinada de Ex... L.”:'.IICECII:IH dE CEIH'FIEFIIE dE MICFD SEI'Ft GH:ICE = x
ontiguracion e macras Ch\Users\wiridiana.dominguez\Ap  Ubicacién predeterrflinada de Ex...
Vista protegida C\Program Files\Microsoft Office  Ubicacién predeterrflinada de Bx... Advertencia: Esta ubicacion se considerara como un ﬂrigeﬂ de confianza para
CA\Program Files\Microsoft Office  Ubicacién predeterrfinada de Ex... - - - - - . r P )
Barra de mensajes C\Program Files\Microsoft Office  Ubicacién predsterrjinada de Fx.. abrlr a_rghwns. 5i cambia o agrega una ubicacion, asegurese de que la nuey
N T ubicacion sea seqgura.
Ubicaci de directi .
Configuracién de blogueo de archivos ‘caciones de directiva EUtH de acceso!
Opciones de privacidad EUTA DOMDE 5E GUARDO EL ARCHIVD

Inicio de sesidn basado en formularios

Examinar...
iLas subcarpetas de esta ubicacidn también son de confianzal

Ruta de acceso: C\Users\wiridiana.dominguef Downloads', QESCFiFCiUﬂ:

Descripcidn:

Fecha de modificacion:  05/12/2022 12:02 p. m.

Subcarpetas: Mo permitido A 4

Agregar nuevs ubcacien... | | Quiter | | Modificr.. | Fecha y hora de creacidn:  15/12/2022 04:29 p. m.

| Permitir ubicaciones de confianza que estén en la red (no recomendadao)
["] Deshabilitar tadas las ubicaciones de confianza Aceptar Cancelar

Aceptar || Cancelar |

c) DarClic en ACEPTAR

ISCAM




Comenzando a utilizar el Modulo 2 Dinamico

| Gui
Abrir el directorio que aparece, ahi encontrara 2 carpetasy 2 I - I5CAM
archivos, debe abrir el Excel o terminacién .xlsm | | B Mod2Din ISCAM Agol8 Industria

G Tutornal ISCAM Modulo 2 Dinamico v 3.0.4.0

Modll Din JSCAM: DI Birn CUENTE

Nota: Esimportante la integridad de los primeros 3 archivos, sidesea transferir la herramienta a otro equipo o
ubicacién esindispensable se lleve la carpeta completa para su perfecto funcionamiento.

Mentu Inicial del Médulo 2 Dinamico:

Deberd acercarel .,SCAM
puntero del mouse y
darClic a cada uno de e Al presionar el botén de engrane, éste desplegara el Tablero
los elementosdel — | de Seleccién ISCAM Mddulo 2 Dinamico, el cual es un menu
, -4 de combos para hacer las diferentes combinaciones de los
menu para que lo lleve M Roiones | reportes
alanalisis que desee Desempeiio Regiance | Médulo 2 ISCAM o
Tendencias I Mes ﬂ IZ El botdn autoajusta la pantalla a la resolucion del equipo
Participacion Precio —

Al acercar el puntero del Roamentocitvo | ﬁ M K| Elbotdn reduce la pantalla a través del nivel de zoom deexcel
mouse le mostrard una breve Industria Q| == . , . ,
d incion d q " ——, Al presionar el botén de ayuda, la herramienta de ISCAM Médulo

escripcion de Cada reporte P esba2607 @ 2 Dindmico detecta lascaracteristicasde su equipo para lo cual

Desampotio e ~~1 sellevara algunosmomentos.

Desempefio general Nacional o por
Region de Corporativos/
Fabricantes/ Marcas/ SubMarcas

‘ ISCAM




Filtros de Seleccion / Nuevos Controles

I Botdn de Engrane: Al presionar el botén de engrane, éste desplegara el Tablero de Seleccién ISCAM
Mddulo 2 Dindmico, el cual es un menu de combos para hacer las diferentes
combinaciones de los reportes

Este es el Tablero de Seleccion, donde usted podra elegir universos y categorias para hacer todas las combinaciones requeridas
para las consultas del ISCAM Mddulo 2 Dinamico.

[ ProjectDashboard Modulo 2 ISCAM®, ISCAM =
— Seleccion de Dimensiones ISCAM
Aplicacion | NOMBRE COMPANIA M
Universo | 01 Mercado Papel j
. En este filtro se elige la Divisién o el Universo de interés.
Categoria / Subcategoria | Categoria . Todas j
— Tips! . p ,
P En este filtro se elige la Categoria o SubCategoria de
" Seleccione un valor para cada Dimensidn antes i ;_ﬂr’ Aceptar ‘ interes.
de Continuar -

‘ ISCAM




Filtros de Seleccion / Nuevos Controles

@ Regresar
Botones de Control @ §
ome
Estaran
visblesen _$' Adelantar
cada una de .
~ M AM

las pestafias N apa de regionesISC

del Modulo I
I&l Informacion general del
Q‘ Panel de Acciones

Panel de Acciocnes

Presentacion L
|
=] =
Filtros
Este desplegara el Panel de : | Dl
Acciones ISCAM, el cual es un
, Subcanal Mavoreo Total I
menu de combos para hacer las
diferentes combinacionesde los Medida valor § Millones |
reportes y consultas Periodo  Mes Sep22 vs Sep21 |
Retroced
Regicn Maciocnal I
Analisis Fabricante I
Top 5 | Analisis

é REGIONES GEOGRAFICAS ISCAM a
f .
\
‘. .
¥

T
Bepandiro Contrer partal

—an | _ _ y L,
|f| - a Incluirnueva diapostiva en presentacion
= —

Nuewa Presentacion

Nombrar
| # presentacion

Nawegar Presentacion

er 7]

Adelantar Exportartoda la

>] | EII presentacion a Power

Point
1' Cambiar orden de presentacion

‘ ISCAM

el
Ty
a




Filtros disponibles

Al acercar el mouse al botdn azul, éste desplegara el Panel de Acciones ISCAM, el cual es un menld de combos para
hacer las diferentes combinaciones de los reportes y consultas

Panel de Acciones

= || =
IS

*Nota: No disponible para todos los mercados Valor § Millones

Subcanal |i Mayoreo Total

Volumen Miles (000}
Subcanal Mayoreo Total |
Mayoreo Total
Mayoreo Puro Y Reditn _
Autoservicios Propios del Mayo Medids Valor & Millenes | g Nacional
Cash & Carry |

Region | Pacifico
Region Il Noreste
Region Il Bajio
Periodo Mes Sep22 ws Sep2i Region IV Centro

Periodo Mes Sep2? vs Sep2i

Reqgid | Region V Valle de Mex.
] ] ; erlien . .
RY Sep22 vs Sep21 g Macional | Reqidn VI Sureste
¥YTD Sep22 vs Sep
Mes Sep22 vs Ago22 P ]
Analisis Fabricante ! Anilisis Fabricante
Corporativo
Top Top 5 | Anaisis fabricante
SubMarca
10 Producto Detalle
15 Subcategoria
x I

Todo

Todas Fab
ISCAM




CRECIMIENTO ANUAL

Este reporte nos permite ver la tendencia mensual del Ultimo afio, tanto en valor absoluto como él %de Crecimiento versus MPA
(Mismo Periodo Anterior).

De igual manera nos muestra el Crecimiento Anual (estimado), ultimo afio vs Aflo Anterior, respecto a los meses faltantes para
cerrar el Aho Actual se considera la misma venta del afio pasado.

Mayoreo Total Dulces Hacional - Mercado

Tendencias en Ventas [odas
valor § Millones
% Crec Total Anual {estimade)
4.4%
) | n EETHEARTEH
Subcanal Mayoreo Total |
Medida Valor § Millones |
Region Hacional | Enezro Febrero Marzo Abrl Mayo Junio lulio A=nsto Septiembre Octubre Nowembre Diciembre
018 54211 5406 5 54005 54624 53895 53935 53719 54005 53975 5439 3 =430 54105
Andlisis Categoria | —017| 54031 5376 54127 53mE 53818 53536 53719 54005 53875 5429 3 54320 5410 2
= ol B
Chicle . Todas j Mensual vs 4.5% 8.0% -3.0% 25.0% 10.8%: 11.4% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
MD M \ }

|

, Barras color Gris: Barras colorAzul:

Area de Tendencia %de Crecimiento

Mensual vs MPA (Mismo periodo anterior) Resultados en absoluto de lo Valores en absoluto mostrando el
que va del afio calendario al mismo desplazamiento del afio
cierre de mes correspondiente. anterior, mismo que se ocupa para

calcularel estimado de
% recimiento anual .
ISCAM




DESEMPENO

Muestra el top (5,10,15 0 20) y todos los competidores de la categoria que estemos analizando, con los principales indicadores
(valor, volumen y precio). A los distintos cortes disponibles (hasta nivel sku’s). Siempre teniendo la referencia el desempeno del
Total Categoria/Subcategoria. Es muy Util este reporte, ya que muestra un panorama amplio de los principales indicadores

FILIROS

Panel de Acciones

.

Subcanal Mayoreo Total |
Medida Valer § Millones |
Periodo Mes Sep22 vs Sep21 |
Regicn Macional |
Analisis Fabricante |

Top 5 | Analisis

[

Chicle

FABRICANTE

FABRICANTE

FABRICANTE

FABRICANTE

FABRICANTE

FABRICANTE

$574.2

5291.8

5291.8

$99.7

596.2

$24.8

518.5

Mayoreo Tolal Dulces Nacional -
Desempenio Fabricante
Variacion % en Valor / Volumen / Precio y Share Mes Sep22 vs Sep21

% Crecimiento

% Crecimiento

Yolumen

Share

VYolumen

Variacion
de Puntos

Porcentuales

Volumen

154 S457 100.0% 0.0 100.0% 00
149 549.3 50.8% 13 47.1% 0.3
149 549.3 50.8% 13 47.1% 0.3
5375 17.4% 1.4 21.0% 373
42 349 543.0 16.8% 21 12.2% 19
$35.3 47% 02 6.0% 0.4
w7 19.5 $36.2 32% 02 41% 0.1




MIX REGIONES

Comparativo entre dos competidores para ver la relevancia que tienen dentro de las Regiones con el objetivo de conocer
donde se canalizan sus ventas. Tomando como referencia la categoria.
La utilidad de este reporte es ver la oportunidad que pudiera existiren alguna regidon con representatividad.

=L ROS
FILIRODS Mayoreo Total Dulces -

‘ ISCAM Andilisis Fabricante Chicle . Todas

% Mix Valor Regiones ISCAM

Presentacion s

= — B as.0%

40.0%%

oo

9 30.0%
25.0%
Subcanal Mayoreo Total | 20.0%
15.0%
Medida % Valor | 10.0%%
. 5.0%
Periodo Mes Sep22 |
0.0% . : : . :
. , PACIFICO NORESTE BAJIO CENTRO VALLE DE MEX. SURESTE
Analisis Fabricante |
FABRICANTE 1 =
I J Chicle 7.0%% 13.1% 27.3% 20 8% 20.5%% .45
Wi
rene FABRICANTE 1 MES SEP22 $.8% 12.5% 27.9% 23.3% 19.7% 9.8%
FABRICANTE 2 -
I J FABRICANTE 1 MES SEFP21 £.3% 13.4%% 29 7% 22 1% 20.0%% 8.57%
FABRICANTE 2 MES SEFP22 12.9% 12.1% 14.9% 13.9% 42.7% 1.4%
FABRICANTE 2 MES SEF21 11.8% 28.7% 19.7% ¥.5% 29.2% 1.1%

‘ ISCAM



DESEMPENO REGIONES

Reporte comparativo en diferentes cortes de andlisis vs el mercado a Nacional y en las 6 Regiones. Mostrando los principales
indicadores (Valor, Volumen y Precio) en diferentes cortes de tiempo. Nos da un panorama generar del desempeno de las
regiones, su representatividad, participacion de Mercado, precio, etc.

Mayoreo Total Dulces

. ISCAM Desempeiio Fabricante . Todas
Variacion % en Valor / Volumen / Precio v Share Mes 5ep22 vs Sep21

FILIIROS

Panel de Acciones

'
Yalor 5
Millones
[ | [4 | T
Filtros
_ FABRICANTE Mercado FABRICANTE Mercado FABRICANTE Mercado FABRICANTE Mercado
5 Macional
. actona $291.8  §574.2 147 $49.3  $457 50.8%  100.0% 1 470%  100.0%
Nacional 158 0.0
Subcanal Mayoreo Total | Regién | Pacifico 275 23
5200 $40.3 5504 5449 49.6%  7.0% 443% 7%
(6.8%%) . 13 121 0.l
Medida Valer § Millones | :
Regién I Norest
eglon fNoreste $36.6  $75.0 123 3 $59.4  $46.8 487%  131% bs 38.4%  128%
Periodo Mes 5ep22 vs Sep2i | (12.5%) 12.5 129 1.1
Region B Bajio 128 D 0B
lisi - 1.4 $157.0 $51.8  S44.8 51.8%  27.3% 46.8%  26.7%
Analisis Fabricante | (27.9%) 58 S l 14.6 7.5 . 21 J
FABRICANTE ] j Region IV Centro $47.9  $129.9 26.8 207 $453  $44.7 i 522%  22.6% o 51.5%  23.0%
: (23.3%) ac.4 232 7.9 20
Region V Valle ss7.4  $117.8 125 1.2 $49.2  $47.4 &5 48.7% 205% 28 46.9%  19.8%
de Méx. (19.7%) ' ' 253 187 74 0.3
Regidn VI feh: 357 21 1.1
4 2 - 7 8425  $40.6 528%  9.4% 50.5%  10.6%
Sureste [9.8%) 528 554 - 357 274 4.4 0.9




TENDENCIAS

Muestra la tendencia en las tres lineas de tiempo (RY, YTD y MES), asi como sus crecimientos. En la parte superior graficas que
muestran la participacion de mercado del Top5 de elementos y en la parte inferior tabla con valores Absolutos (valor o volumen)
En diferentes niveles de profundidad de analisis (Corporativo, Fabricante, Marca y submarca).

FILTROS ' Mayoreo Total Abarrotes Nacional - FAERICANTE

Top Fabricantes Categoria Subcategoria

Panel de Acciones

I!I | I ’l | E?; FABRICANTE 1
0.3% 0.4% 0 3% 3% 0.3% 0¥ 0-6% 0.3% 04% 03 %% 0.3%
FABRICANTE 2 6 9% Peg%m FeEmed Eerwed peowl BE7wd  E7awd . EE.2%
“19 S e s w0 wow e 60 mes e
FAEBRICAMTE 3
Subcanal Mayoreos Total |
Medida Valor |
FABRICANTE &
Region MNacional |
L | FABRICANTE 5 ¥TD Juni7 YTOD Junid Juni? Ene1g Febi13 Marlg Abrig May13 Jun1g RY Jun1?  RY Junlg
Analisis Fabricante
Valor § Millones
Top 5 | Analisis
. vTD ¥TD %% Crec %WCrec
Top Fabricante JuniT Junis % Crec | Juni? Ene18 Febi18 Mari8 Abr1i28 May18 Junid ws w5 RY Jun17 RY Jun18| % Crec
- May18  Juni?
Categroia 53896.4 53233 49| 51530 51569 51549 S§1566 51532 51641 51476 -11.4 0.4 §1,856.0 51,8807 1.2
2|FABRICANTE 2 2124.2 2168.8 20.0 3255 2249 3253 3275 528.5 2250 2288 10.1 121 82237 33038 6T
3| FABRICANTE 2 3347 3843 90.8 37.9 211.2 210.1 210.2 310.7 211.5 310.5 -9.2 325 384 5 31189 90.1
4|FABRICANTE 2 5168.4 B17.0 4.5 2.8 23.1 527 32.4 2.9 3.5 2.4 =301 -0.4 231.7 334.0 7.1
5 |FABRICANTE 2 4.7 3.5 48.9 30.4 0.5 50.5 30.5 31.0 0.5 30.5 0.4 17.4 35.8 8.5 18.8
OTROS 37.0 B5.1 28.2 30.8 0.8 0.7 30.8 31.2 0.8 0.8 =31 28.4 37.5 0.8 13.1

‘ ISCAM




Participacion/Precio

Tendencia de 13 meses de participacion (Valor o volumen) y precio. Tiene el objetivo de cruzar estos 2 indicadores y saber si el
precio tiene un impacto sobre la participacion; presentado en la parte superior un grafico con el Top10 de elementosy en la
parte inferior la tabla de datos de referencia.

FILTROS | | i
- Mayoreo Total Abarrotes Nacional - FABRICANTE
R
Panel de Acciones
‘ Valor / $ Precio Fabricante / Mes Diciembre 15
Presentacion s
O =L e 100.0 = - - - - - - $450
I{I | I ’I | | aﬁ' ——8— FABRICGANTE $400 .\.M—..
s FABREANTE1 $350
E—— 15 || il goo | O""=O-===-O==uc0meeeOm==-0-==-0
D FABRIGANTES $250
—a—— FABRICANTE ¢ $200
Subcanal Mayores Total | ——#—— FABRICANTES 1.0 - e 4150
s FABRKCANTES 4100
Medida % Valor | —8— FABRICANTE? 450
. ——#—— FABRICANTES 01 40
Region Macional | e Dic14 Juls  Ago15s  Sep1S Oct1s Nowis Dic15 Dic14 Jul1s 80015 Sepis Oct15 Nowis Dic15
Analisis SubMarca |
“ Valor $ Precio KgiLt!Pza -
i Top Fabricante x:;-.PPS us . 512 N{;‘Erec vs
Top 5 | Analisis Dicl4 JullS Ago‘lSISep‘lS!Dct‘lS Nov15 Dicl5 c Dicl4 |Dicl4 Jull5 Agol5 SeplS Octl5 NovlS DiclS < Dicld
PRECIO PROMEDIO CATEGORIA . SUBCATEGORIA SEEEE BESSS SEESE BEEEE BREEE BEBEE BEENE| 27 44
2 |FABRICANTE1 10375 A5 B.9%5 1027 1355 28504 S10:3% 16 -0.0 | #1745 $176.7 $183.6 #1721 #180.3 #$180.3 #184.0| 1.7 5.5
3 |FABRICANTEZ 10 084 084 084 084 074 0394 0.2 0.1 [ $212.3 $237.2 $234.0 $234.1 $236.4 $237.9 $237.3( 00 12.0
4 |FABRICANTE3 08~ 094 039« 1.0 0.9 084 09« 01 0.0 | $153.8 #1664 #1727 $175.4 $1456 #$133.3 $130.2| -46 131
S5 |FABRICANTE 4 08~ 074 07< 084 074 074 08« 01 0.0 | $123.6 #$133.7 #1353 #1351 #1385 #$137.2 #$139.7| 18 7.5

‘ ISCAM




RESUMEN EJECUTIVO

Detalla el portafolio de la Industria y sus competidores en las 3 lineas de tiempo (RY, YTD y MES), con la versatilidad de obtener el
top de cada uno de los participantes a nivel: Marca, submarca, producto y sku’s.

. — Mayaoreo Total Dulces Nacional
- I r‘( N ! Y
v J - rf . ‘-)J ISCAM Resumen Ejecutive Chicle . Todas
Valor § Miles

Panel de Acciones

#LCrec *Crec

e Nacional ¥TD Sep22 X Crec Share Var SepZl Ago22 Sep2?2 us us Share Varus Warus RY Sep22 3 Crec Share var
PPS AgoZ? Sep2l PPS
AgoZZ SepZl

FABRICANTE §2,281,004.3 0. 242 587.3 $274.7625 $291,815.4 54 5 $3,068,235.5
FABRICANTE 1 ST008565 150 1&1% 03| 870675 1853394 1996554 168 144 174% 14 -4 39985467 173 169% 06
= FABRICANTE 2 §720,1245 175 185% 04| 36851358 3848917  $942413 134 412 168% 05 21| 39441344 148 160% 02
f 5 FABRICANTE 3 $1748254 137 40% 00| 3227754 $30.691.86 3268185  -124 178 47% -0 02| 32327927 141 40% 0O
FABFICAMTE 4 81424934 118 33%  -00| 3141725 3185428 3185794 22 307 2% 03 02| $189%483 131 amm 00

Subeanal Mavoreo Total | FABRICANTE §2,281,004.3 0, 242 587.3 52747625 $291,815.4 $3,068,235.5
Modida Valor § Miles | SLEMARCA 1 57035578 40 1&1%  -1.4| 748611 817968 820418 0.3 67 143% -0 -23| 9658800 55 144% -2
SUBMARCA 2 SEAT24B5 175 124% 04| 3524274 3485067 724218 57 374 124%  -02 13| 7251485 177 123% 04
. SUBMARCA 3 82747393 107 83% -0 3290820 3328557 $3574ET7 8% 230 42% 00 -00| 33473003 87 &7% 02
Region Nacional | SUEMARCA 82309862 306 53% 07| 3244544 3297130 $337205 115 343 58% 0 02 05 $3012326 311 5% 07
SUBMARCAS 31788944 250 41% 04| 3180787 3205007 $230487 104 280 40% 01 01| 32370773 254 40% 04
Gorp Fab Fabricante | Ohras $343557.5 <17 7SR <12 3413335 (429894 3453944 54 98 78% 01 10| 1mEE a2 80m -1z
Top 5 | CorpiFab |FABRICANTE | 57008569 151 161% 03| S87097.5 5B5330.4 5994584 168 144 174% 14 14| 59965467 173 169% 0.4
SUBMARCA 1 84577875 148 150% 02| 3815234 3804590 4940850 166 148 164% 132 -12| 99345083 149 159% 05
Detalle Submarca | SUEMARCA 2 $207805 324 0S%® 00| $2.4780 28481 331010 %0 158 05% 00 -00| $33099.86 343 04% 01
SUBMARCA 3 897RR4 334 02R 0 00 89114 87910 310445 321 144 02% 00 -00|  %131325 383 0% 00
Top 5 Detalle SUEMARCA d $4.093.0 83 0% 00 35988 54303 36431 453 74 01% 00 -00 $7.2147 304 01% 00
SUEMARCAS 848865 <294 0I® -0 9132 83415 85811 &7 364 0IF 00 -0 362719 -4 01% 00
Otras $173%.6 511 00% 00 723 $251.0 $2032 190 1810 00% 00 00 $2.319.8 53 Q0% 00
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SUBCANALES

Muestra la tendencia en las tres lineas de tiempo (RY, YTID y MES), asi como sus crecimientos, de los diferentes Subcanales. En la
parte superior graficas que muestran su participacion de mercado y en la parte inferior tabla con valores Absolutos (valor, volumen
o precio) En diferentes niveles de profundidad de analisis (Corporativo, Fabricante, Marca y submarca).

FILTROS

Panel de Acciones

= | =t
9D

categoria . Todas

Medida Precio |

Regicn Naciocnal |

Periodo Mes Sep22 |
Analisis Categoria |
E

.

Dulces Nacional - Chicle . Todas
Participacion Subcanal Chicle . Todas
5 Precio 24 Disp

‘ ISCAM

mCEC

I e
B AEP HH HH

u Mayorec Puo

¥TD S2p21 YTD Sep22 Sep2l  Abr22  May22  Juni2 22 Ago2?  Sepl2 RYSep2l RYSep22
¥YTD YTD ALIEE — ZLTEE T oy RY
Canal / Subcanal “Crec| Sep21 Abr22 MayZ2?2 JunZ2?2 JulZ? Ago2? Sepl2? us vs > LCrec
SepZl SepZ? Sep2l Sepl?Z
Don?? San?l

Mlayoreo Furo $38.07 +41ED ER $40.43 4126 4228 4223 402 #4143 $42.98 25 B2 £38.E0 #4103 B3
Auboservicios Propios 4 $43.57 $47EG a4 F4546 4702 $487T 4872 4802 34TV 4853 18 6.3 F4334 $46.04 a1
Cash & Carry 4232 $46.44 9.7 4407 4507 4700 $46.23 4619 7R 4222 2.3 9.4 +41.54 4577 10.2

*Nota: No disponible para todos los mercados ‘ ISCAM



SUBCANAL FABRICANTES

Muestra el %de Crecimiento y %dIX por Corporativo / Fabricante y subcanales, a nivel Nacional y por las 6 regiones ISCAM. Es muy
util para saber el panorama general de los desempefios de cada uno de los Subcanales, la importancia que tienen comparando
en un mismo grafico el Mercado, Categoria y Fabricante.

- - r ‘@ -
r J |_ r'{OJ ) o DI:I|GES Macional - .
ISCAM Crecimiento y Mix por Subcanal Chicle . Todas
Flrecimiento y %Mix por Subcanal, Valor
= %Crec [grafico) Mayoreo Total
' B Total Confiteria e
| | B Total Chicle . Todas
I {l I " E:!: B Total FABRICANTE . Todas
135 13.3
F, #*Miz [recuadros) Mes Septiembre 22 11.0 107
5 B Relevancia Subcanal en Confiteria . . . .
B Relevancia Subcanal en Categoria
Medida Valor | M Relevancia Subcanal FABRICANTE _ Todas RY Sep22 YD Sep22 Sep
] | *Miz Sep22
Region Nacional \ 100.0;x | 100.03% 100.0% /
Corp / Fab Fabricante | Mayoreo Puro Avtoservicios Propios [ASP) Cash & Carry

FABRICANTE 1 j / / /

24.8

38
Ii Imla ”:l II
ep22 RY Sep22 YD Sep22

37y
275 L:I:M-] i
DD

124 n7z

l ll ll

RY Sep22 YTD Sep22 Sep22 RY Sep22 YTD Sep22 5

*Mixz Sep22 *Miz Sep22 *Mixz Sep22

50.7:% 48.7% 47.2% / \ 42 9% 1312 4493 / \ 6.4% 8.2 7.9% /

*Nota: No disponible para todos los mercados ‘ ISCAM




SUBCANAL REGIONES

Detalla el desempefo de las regiones y subcanales a nivel Categoria, Corporativo, Fabricante, Marca y Submarca
Dulces -
ISCAM

Subcanales y Regiones Chicle . Todas
% Mix Valor Regiones

FILIRQOS

Panel de Acciones

Sep22 NACIONAL I (<o I NORESIE BAJIO ceNiRo | : S SRESIE
| | = %X %CRec [EATDORETN TSI EOREC | wmix  worec | comix  wcrec [RATUENETVTNEMI SCREC
[ [[4 -5
Chicle.Todas 1000% 234%  7.0%  249%  131% 135%  273% 146%  22.6% 354%  205% 253% 4%  357%
s FABRICANTE 1000% 203%  68%  31.0%  125% 123%  27.9% 128%  233%  268%  197% 185%  98%  385%
el i
FABRICANTE en Chicle . Todas
Medida Valor | subcanales %CREC SCREC
Periodo  Mes Senz2 vs Sen21 | Mayoreo Puro 472%  MI% ML% T02%  360%  168%  655%  1A7%  ANT%  A1% 29% 2% 5T% 300%
Auoservicios Propios del Mayoreo  #49%  174%  534%  92%  523%  90%  314%  68%  450%  134%  SA7%  339%  470%  378%
Gorp [ Fab Fabricante | Cash & Carry 79% 150%  00%  -300%  117%  143%  30% A5 52%  175% 24%  100%  02%  957%
AR | %Participacién de Mercado por Subcanal
. ‘s Sep22  Dif. PdM Sep22  Dif. PdM Sep22  Dif. PdM Sep22  Dif. PdM Sep22  Dif. PdM
% Participacion por Subcanal [ ] PDM (1] POM (1) POM h) - PDM )
Mayoreo Tofal 88% 23 51.8% 87% 28 528%
Mayoreo Puro 3% 04 780% 338 A30% 09 514% 01 A92% 33 366% 58 522% A3
Auloservicios Propios del Mayoreo  529% 33 37.8%  -132  556% 16 533% 28 553% 32 554% 1B 538% 34
Cash & Carry 82% 6 1% 18 A22% A2 A64% 38 3% 15 507% 29 00% 67

*Nota: No disponible para todos los mercados ‘ ISCAM
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Modulo I

GLOSARIO DE TERMINOS

REGIONES ISCAM



GLOSARIO
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Corporativo

Organizacién econémica que controla y administra las actividades
de un grupo de empresas mediante la adquisicion de todas o de
una parte importante de sus acciones con la finalidad de maximizar
los recursos econdmicos mediante el uso de sus sinergias.

Fabricante

Persona Fisica o Moral que fabrica, maquila 6 produce el Producto.
Cuando es un producto hecho en el extranjero, ISCAM® considera
como fabricante el distribuidor 6 la comercializadora mas
importante o que tiene la exclusividad del mismo.

SubCanales

Mayoreo Puro: Rutas y Mostradores. La principal finalidad de este
subcanal es lograr la distribuciéon de productos al siguiente eslabén
de la cadena de distribucion ya sean Medios Mayoristas, puntos de
venta tipo Autoservicios regionales y puntos de venta tipo
Tradicional.

Autoservicios Propios: Punto de Venta de cualquier tamafio o
dimensién (mini super, AS mediano 6 AS grande) que utiliza
“Anaqueles” y exhibe la mercancia por pieza, habilitado para
vender al Detallista y consumidor final al vender por unidad (pieza)
o por volumenes mayores, definiendo precios en cada caso.

Varia mucho por region y Mayorista pero en estos Puntos de
Venta la proporcion de venta es mayor al consumidor que al
Detallista.

Cash & Carry: Punto de Venta tipo “bodega” de cualquier tamafio
o dimensién que utiliza “Racks” y exhibe la mercancia en caja
cortada... En estos puntos de venta se estimulala venta de
voliumenes mayores al obtener precios mas bajos por escala, sin
embargo también estan habilitados para vender por unidad (pieza)
al consumidorfinal con precios diferentes. En estos Puntos de
Venta la proporcion de venta es mayor al Detallista que al
Consumidor, sin embargo esta proporcidén puede variar mucho por
region o Mayorista.

Categoria

Conjunto de productos que por sus caracteristicas, atributos, usosy
beneficios

similares satisfacen una serie de necesidades comunes del
consumidor.

SubCategoria

Agrupacion de productos que comparten un conjunto de
propiedades especificas, dentro de una categoria, enfocados
a un target especificodel mercado.

Marcas /
Submarca
S

Marca: Nombre o término con percepcidon de valor
en simisma, mas alla del valor del producto
representado que identifica a los productos de
consumo y ayuda a diferenciarlos en el mercado.
Submarca: Término que identifica a partir de
alguna caracteristica especifica a un producto
dentro una marca. Podemos inferir que son marcas
que nacen o seamparan de una marca madre.

Producto

Agrupacion definida por ISCAM de Categoria-
SubCategoria-SubMarca-Presentacién

Producto
Detalle

Esun sistema de clasificacion de informacion
ordenada, decodificada y sintetizada que contiene
atributos de un producto como: marca, submarca,
presentacion, embalaje o corrugado. Asi mismo, este
sistema aplica un patrén de homologacién universal a
las diversas formas con las que se describen
promociones y paquetes por parte del mayorista. El
SKU ISCAM es la expresion minima de andlisisa la cual
se puede tener acceso en ISCAM.

VALOR

Suma total de Venta en dinero (incluyeimpuestos).

oM
O
=
=
(e
rr
}_
L]
[
(@)
(@
]

oM
(@)
—
&9

VOLUMEN

Suma total de Volumen
(piezas) desplazado por el
Canal. CAJAS ISCAM=
- Una Caja con 100 unidades
de venta: 100kg, 100lts,
100pzas 100 Unidades
Mixtas (kg, It, pza)
10,000
unidades
para papel y
tabaqueria
25,000
unidades
para Tés
-Dulces: Una Caja con 24 Displays (bolsas, tiras,
vitroleros, etc...).

750ml)

- Bebidas Alcohdlicas: Caja de 9lts. (12 botell‘ ISC

CAM




MAPA ISCAM

REGION | - PACIFICO

Baja California Norte
Baja California Sur
Sonora

Sinaloa

Nayarit

REGION Il - NORESTE

Chihuahua
Nuevo Ledn
Coahuila
Durango
Zacatecas
Tamaulipas
San Luis Potosi

REGION lIl - BAJIO

Aguascalientes
Jalisco
Guanagjuato
Colima
Michoacdan

Hidalgo
Tlaxcala
Puebla

. Morelos

Querétaro
Guerrero

| Estado de México

l REGION IV - CENTRO

REGION VI - SURESTE

Veracruz
Oaxaca
Tabasco
Chiapas
Campeche
Yucatan
Quintana Roo

REGION V - VALLE DE MEXICO

Cuautitlan
Cuautitldn Izcalli
Coacoalco
Atizapan de Zaragoza
Ecatepec
Naucalpan
Tlanepantla
Texcoco
Hixquilucan
Nezahualcéyotl

La Paz

Chalco

Ciudad de México

‘ ISCAM




Requerimientos Minimos del Sistema

Plataforma Windows

* Procesador de 32 bits (x86) o 64 bits (x64) a 1 gigahercio (GHz) o mas.

* Memoria RAM de 6 Gigabytes (GB) minimo.

* Espacio en Disco duro de 2.5 a 4 Gigabyte (por cada aplicacion).

» Sistema Operativo Windows XP (Professional Edition uUnicamente), Windows Vista y
Windows 7 (Home Edition o superior) Windows 8 (cualquier edicion)**.

e Cualquier

e MS Office 2010 Professional en adelante.

Plataforma MAC
* Plataforma Mac Procesador Intel, Core i3 o Core i5 Memoria RAM de 8 Gigabytes
instalados
* Espacio en Disco duro de 80 Gigabytes instalados
e Para maquina virtual Vbox, Parallels o equivalente que incluya:
e Sistema Operativo Windows XP (Professional Edition Unicamente), Windows Vista y
Windows 7 (Home Edition o superior) Windows 8 (cualquier edicién).

e MS Office 2010 Professional en adelante.




TERMINOS Y CONDICIONES

ISCAM® Consejeros Comerciales® 2010. Consejeros Comerciales S.A. de C. V.
es una empresa mexicana fundada en el 2001,
Derechos Reservados.

ISCAM® Consejeros Comerciales® 2010. Consejeros Comerciales S.A. de C. V.
es una empresa mexicana fundada en el 2001, Derechos Reservados.

Los siguientes Términos y Condiciones se rigen y son interpretados bajo las leyes aplicables en los Estados Unidos Mexicanos, por lo que el usuario hace
una renuncia expresa a cualquier otra jurisdiccion que en razon de su domicilio le pudiera llegar a corresponder.

Modulo 2 ISCAM vy cualquier Aplicacién secundaria que sustente su funcionamiento y que sea distribuida por Consejeros Comerciales S.A. de C.V., son
obra autoral de la empresa, y son modificables y se les da mantenimiento Unicamente a través de su personal desde sus oficinas. Las Aplicaciones
secundarias pueden tener sus propios términos y condiciones que son de uso especifico.

Cuando usted acceda, hojea o bien utiliza Modulo 2 ISCAM usted acepta, sin limitacidon o calificacidn, los términos y condiciones abajo sefialados y
cualesquier términos y condiciones adicionales sefalados en cualquier Aplicacion Secundaria. Si usted no estd de acuerdo con estos Términos Yy
Condiciones, por favor no haga uso de Modulo 2 ISCAM.

Modulo 2 ISCAM ha sido disefado Unicamente para su uso personal y empresarial. El disefio, seleccién, cddigo fuente, arreglo y disposicién de los
elementos que constituyen y soportan la aplicacion, es tutoria de Consejeros Comerciales, quien le otorga un derecho limitado no exclusivo y no
transmisible para entrar, exhibir y usar la Aplicacién. De acuerdo a lo anterior, usted no puede crear obras derivadas del programa de coémputo,
tampoco puede distribuir, intercambiar, modificar, vender o transmitir total o parcialmente cualquier parte de esta aplicacion o intentar descompilar la
ingenieria inversa de la misma asi como de ninguno de los elementos anteriormente mencionados. Cualquier uso no autorizado del contenido puede
violar, sin limitacion, las leyes de derechos de autor, leyes marcarias y demas leyes relativas. Usted puede leer y descargar el contenido de la aplicacién
para su propio uso personal y empresarial, a condicién que no sea removida o alterada ninguna leyenda de derechos de autor o cualquier otro aviso
gue manifieste la titularidad estipulados en el contenido o en cualesquier copias de la aplicacién.

La marca ISCAM® y el logotipo ISCAM®, son marcas registradas propiedad de Consejeros Comerciales. S.A. de C.V.

‘ ISCAM




Consejeros Comerciales SA de CV
San Jerdnimo Chicahualco,
Metepec, Estado de México
722 216 0868 - 722 134 0511 -

722 134 0512
@ +52 1 55 2245 6696

1 www.iscam.com
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